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Werde jetzt
Teilhaber

von gloryfy
unbreakable
und Iinvestiere

In den Wandel.

Wir haben mit der patentierten unbreakable
Technologie ein klares Statement gesetzt.

Mit 350.000 verkauften Brillen in 5 Jahren sind wir das mit
Abstand schnellst wachsende Start-Up im Premiumsegment
der Brillenbranche. Mit deiner Hilfe wollen wir in den n&chsten

5 Jahren gloryfy unbreakable am europaischen Markt etablieren.
Es ist eine Reise, die wir gemeinsam mit dir gehen wollen!

L

gloryfy for business REBELS

Christoph Egger

Erfinder und Geschaftsfiihrer

von gloryfy

unbraakabla

www  Mehr Informationen

zu ,gloryfy for business
REBELS* findest du auf
www.gloryfy.com/rebels
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+ Gewinnbeteiligung an 10% des jahrlichen Gewinns von
gloryfy unbreakable, gemaB deinen Anteilen (mehr dazu in den FAQs)

+ REBELS-Card mit deiner persdnlichen REBELS-ID, welche du zum Login auf gloryfy.com/rebels
brauchst. Es wird in Zukunft verschiedene Aktivitdten geben, bei denen du die REBELS-Card T ——
zwecks Identifikation brauchen wirst.

+ Exklusiver Zugang zu neuen gloryfy unbreakable Modellen vor allen anderen

+ gloryfy REBELS-Shop: exklusive Brillen und REBELS-Accessoires

+ Exklusiver gloryfy REBELS-Blog fiir einen Blick hinter die Kulissen

+ Einladung zur ,,REBELS-Night“ - Work Hard, Party Harder

500 ANTEILE = EUR 500,--

+

Gewinnbeteiligung an 10% des jahrlichen Gewinns von

gloryfy unbreakable, gemaB deinen Anteilen (mehr dazu in den FAQS)

REBELS-Card mit deiner persdnlichen REBELS-ID, welche du zum Login auf gloryfy.com/rebels
brauchst. Es wird in Zukunft verschiedene Aktivitdten geben, bei denen du die REBELS-Card
zwecks Identifikation brauchen wirst.

Exklusiver Zugang zu neuen gloryfy unbreakable Modellen vor allen anderen

gloryfy REBELS-Shop: exklusive Brillen und REBELS-Accessoires

Exklusiver gloryfy REBELS-Blog fiir einen Blick hinter die Kulissen

Einladung zur ,,REBELS-Night“ - Work Hard, Party Harder

Exklusives gloryfy REBELS T-Shirt

+

REBELS-CARD

+

+

+

+

+

1.000 ANTEILE = EUR 1.000,--

+

Gewinnbeteiligung an 10% des jahrlichen Gewinns von

gloryfy unbreakable, gemaB deinen Anteilen (mehr dazu in den FAQs)

REBELS-Card mit deiner personlichen REBELS-ID, welche du zum Login auf gloryfy.com/rebels
brauchst. Es wird in Zukunft verschiedene Aktivitdten geben, bei denen du die REBELS-Card
zwecks Identifikation brauchen wirst.

Exklusiver Zugang zu neuen gloryfy unbreakable Modellen vor allen anderen

gloryfy REBELS-Shop: exklusive Brillen und REBELS-Accessoires

Exklusiver gloryfy REBELS-Blog fir einen Blick hinter die Kulissen

Einladung zur ,,REBELS-Night“ - Work Hard, Party Harder

Exklusives gloryfy REBELS T-Shirt

Kostenlose gloryfy REBELS Brille:

wdahle aus den exklusiven gloryfy REBELS-Modellen

+

+
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+
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GLORYFY FOR
—1 BUSINESS REBELS :
1
] Als gloryfy REBEL profitierst du vom .
Wachstum von gloryfy. Du bist nicht '
nur Gewinnteilhaber, sondern bist i
j ein wichtiger Teil der unbreakable ;

o Geschichte und unseres Erfolges! I
L R i
l | gloryfy FOR BUSINESS REBELS ....-...Ilt..mm
ool ist viel gréBer als ein Investment in Aktien E

—+— L l oder in Immobilien, es ist ein Investment ] ‘
’ ) in eine Philosophie, eine Mission. e .
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inen Waddel.
Von grof3 zu

groBartig.
Von Kontrolle
ZzU Freihelt.
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Gi8 Panto REBEL
Dark Grey

For REBELS only: Veredelt durch
REBEL-Logo-Aufdrucke auf der
Blgelinnenseite und auf der Linse.
Die gloryfy Panto kombiniert
runde Retro-Formen mit Hightech-
Funktionen. Eine unzerbrechliche
Kultbrille ,Made in Austria“, die
sowohl von Frauen als auch von
Ménnern getragen werden kann!

EUR 139,00

¥

REBEL Cap
Black

Mit gesticktem REBELS-Logo auf
der Vorderseite und gloryfy Logo-
Aufnaher auf der Riickseite. One Size
fits all — das original Flexfit Snapback
Cap (80% Acryl / 20% Wolle) ist
groBenverstellbar.

EUR 29,90

Gi15 St. Pauli Sun REBEL
Dark Grey

Die St. Pauli bietet eine wunderschén
zeitlose Silhouette und eine Menge
gloryfy unbreakable Hightech-
Funktionen on top, die Frau und

Mann gleichermaBen gut aussehen
lasst! Veredelt durch REBEL-Logo-
Aufdrucke auf der Bligelinnenseite und
auf der Linse, ist diese Brille ein ganz
besonderes Highlight.

EUR 139,00

REBEL T-Shirt

Black

Das Unisex Rundhals-T-Shirt (100%
Baumwolle) ist in vier GréBen (S, M,

L, XL) erhaltlich und kommt mit einem
detailreichen REBEL-Siebdruck auf der
Vorderseite und einem gloryfy Logo-
Aufnaher am unteren Saum des Shirts.

EUR 24,90

G3 REBEL

Dark Grey

Die beliebteste gloryfy Allround-Sportbrille
im REBELS-Look - veredelt durch REBEL-
Logo-Aufdrucke auf der Blgelinnenseite
und der Linse. Die unzerbrechliche Brille
bietet hochste Linsenqualitdt (CONTOUR
Lens Technology) und durch die
Basiskurve 9 perfekten Rundum-Schutz.
Somit ist diese unbreakable Brille ein
perfekter Begleiter fir jegliche Aktivitat.

EUR 139,00

gloryfy for business REBELS

gloryfy for business REBELS



Handmade im Zillertal

Im Jahre 2004 entstand - resultierend aus
einem Sportunfall mit Augenverletzung eines
Freundes von Firmengriinder Christoph Egger
aus dem beschaulichen Tiroler Zillertal - die Idee,
unzerbrechliche Sonnenbrillen zu entwickeln.

Mit groBen Anstrengungen und viel

Durchhaltevermdgen schaffte es das Team der
Osterreichischen Brillenschmiede nach mehreren
Jahren Forschung ihr ,,Baby“ Ende 2011 auf die Welt
zu bringen: unzerbrechliche Brillen ,,Made in Austria®“.
Einzigartig, innovativ und mit einer Unmenge an
Herzblut in jedem einzelnen Produkt.

gloryfy for business REBELS

with love

gloryfy for business REBELS
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Mit 82%
Marktantell
kontrolliert
ein Konzern
den globalen
Brillenmarkt.
Let's change
this.

) | Werde jetzt zum
(‘—"‘;' BUSINESS-REBEL
cLoryry | und sichere dir

FOR BUSINESS)

REBELS | deine Vorteile!

1Q brand , design & product ion GmbH « Rotholz 355 , 6220 Buch in Tirol, AUSTRIA
0043 5244 62576 « F 0043 5244 62576-40 - office(@gloryfy.com « www.gloryfy.com
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GESELLSCHAFTSVERTRAG

UBER DIE ERRICHTUNG EINER
TYPISCHEN STILLEN GESELLSCHAFT

4. August 2017

INHALT

10.
11.

- 13,

‘ 14.
- 15.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

Praambel, Motive fur den Vertragsabschluss
Vertragspartner

Begriffsdefinitionen

Unternehmenszweck und —gegenstand der Geschéaftsinhaberin
Vertragsgegenstand und Vermdgenseinlage
Geschéftsjahr

Beginn und Dauer der Gesellschaft, Ricktrittsrecht
Geschaftsfihrung

Konten des stillen Gesellschafters
Gewinnbeteiligung

Informations- und Kontrollrechte

Beendigung des Gesellschaftsverhéltnisses
Ubertragung der stillen Beteiligung

Kosten

Sonstige Bestimmungen
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1.

1.1.

1.2.

1.3.

|
|
—T ) 1.4.

PRAAMBEL, MOTIVE FUR DEN
VERTRAGSABSCHLUSS

~gloryfy for business REBELS*” ist eine Gemeinschaft visionarer Menschen, die etwas
verandern wollen und die ihre Leidenschaft fir unbreakable eyewear verbindet.
gloryfy unbreakable ist ein Produkt mit weltweit einzigartiger Technologie, entwickelt
und produziert von einem 30-kdpfigen Team im Zillertal.

Deine stille Beteiligung an der IQ brand, design & production GmbH ist ein
wesentlicher Baustein unserer Mission, in mdglichst vielen Menschen eine ebenso
groBe Leidenschaft fir gloryfy unbreakable eyewear zu wecken, wie in uns selbst.
Die 1Q brand, design & production GmbH hat mit den unzerbrechlichen (Sonnen)
Brillen eine neue Produktkategorie geschaffen, die es in dieser Form bisher nicht gibt
... und dies auch noch ,Made in Austria“. Deine Beteiligung als stiller Gesellschafter
soll Teil einer Eyewear-Revolution werden und auch unsere Freunde, Familien sowie
die gesamte gloryfy-Community begeistern. Wir alle sind das Herz und die Seele der
unbreakable-Idee; wir alle gemeinsam sind die Brillenrevolution.

Mit der durch diesen Gesellschaftsvertrag naher geregelten Beteiligung als stiller
Gesellschafter erwirbst du gegen Leistung einer grundsétzlich frei wéahlbaren Vermo-
genseinlage in Héhe von € 100,--, € 500,-- und € 1.000,-- Gewinnanteile an der 1Q
brand, design & production GmbH. Die Vermdgenseinlage von einem Euro bildet den
Gegenwert von einem Geschéftsanteil. Fir stille Beteiligungen stehen insgesamt eine
Million Geschéftsanteile zur Verfigung; Die Zeichnungsfrist beginnt am 1. September
2017 und endet am 31. Dezember 2018 kdnnen 1.000.000 Geschéftsanteile Uber-
nommen werden. Alle Geschéftsanteile zusammen gewéhren einen Anteil von zehn
Prozent des (positiven) Ergebnis vor Steuern (§ 231 Abs. 2 Z 17 UGB) der IQ brand,
design & production GmbH als Vertragspartnerin jedes einzelnen stillen Gesellschaf-
ters. Die zehnprozentige Beteiligungsquote samtlicher stiller Gesellschafter veréandert
sich auch im Falle weiterer Beteiligungsrunden nicht.

Der Gewinnanteil eines STILLEN wird aus dem Verhaltnis seiner ibernommenen
Geschéftsanteile an der stillen Gesellschaft zur Summe der gesamten Geschéfts-
anteile ermittelt.

o ‘ Beispiel:

Der Gewinn vor Steuern der IQ brand, design & production GmbH betréagt € 80.000,--;

du hast Geschéftsanteile im Nominalbetrag von € 500,-- Gbernommen; diese Vermdgens-
einlage ist in das Vermégen der 1Q brand, design & production GmbH Ubergegangen.
Dein Gewinnanteil ermittelt sich wie folgt:

Vom Gewinn vor Steuern werden zehn Prozent fir die stillen Gesellschafter reserviert; das
sind im konkreten Fall € 8.000,--. Dieser Gewinnanteil flir simtliche stille Gesellschafter
geblhrt flr eine Million Geschéftsanteile; davon werden Dir 500 Anteile zugerechnet.

Dein Gewinnanteil wird durch eine Verhaltnisrechnung ermittelt:

GESELLSCHAFTSVERTRAG
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x =8.000 x 500

1.000.000

X =4,--

Ergebnis: Dein Gewinnanteil betragt € 4,--.

Beispiel:

Der Gewinn der IQ brand, design & production GmbH betragt € 80.000,--; du hast als
STILLER Geschéftsanteile in Hohe von € 1.000,-- ibernommen.

x=8.000 x 1.000

1.000.000

X =8,--

Ergebnis: Aufgrund Deiner Beteiligung als stiller Gesellschafter ist an Dich ein Gewinnanteil
in Hohe von € 8,-- auszuzahlen.

1.5.

,7,‘ 2.1.

2.2.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

Weitere Informationen zum Wesen und den Rechtsgrundlagen einer stillen Gesell-
schaft im Allgemeinen sowie zum gloryfy-Beteiligungssystem im Besonderen ent-
nimmst du bitte unserer Homepage. Die haufigsten Fragen zu ,gloryfy for business
REBELS*" als eine Gemeinschaft visionarer Menschen sind im Abschnitt
Frequently Asked Questions abgebildet.

Der Kauf eine Brille oder eines anderen unbreakable Produkts ist keine Vorausset-
zung fir die Beteiligung als stiller Gesellschafter; fur die Aufrechterhaltung des
Gesellschaftsverhéltnisses gelten jedoch bestimmte Regeln (vgl. hierzu insbesonde-
re § 12.4.). Stiller Gesellschafter kann jede physische Person sein. Eine Beteiligung
steht daher auch Personen offen, die ihren Wohnsitz nicht in Osterreich haben.

VERTRAGSPARTNER

Die 1Q brand, design & production GmbH mit Sitz in der politischen Gemeinde
Buch in Tirol und der Geschéaftsadresse Rotholz HNr. 355, 6220 Buch in Tirol
(Landesgericht Innsbruck, FN 228034 w), diese handelnd durch den selbstandig
vertretungsberechtigten Geschéftsfihrer Mag. Christoph Egger, *19.07.1967,
einerseits; und

Klaus Mustermann, [Geburtsdatum, Adresse] andererseits.

WWW.GLORYFY.COM/REBELS
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3.

4.1.

4.2.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

BEGRIFFSDEFINITIONEN

Im gegenstéandlichen Vertrag Uber die Errichtung einer typischen stillen
Gesellschaft werden die folgenden Begriffe mit ihrer in diesem Vertragspunkt
angefuhrten Bedeutung verwendet:

Beteiligungsrunde: Die von der IQ brand, design & production GmbH festgelegten
Bedingungen fir die Beteiligungsméglichkeit als STILLER an ihrem Geschéftsbetrieb.

Geschaéftsinhaberin: Die |Q brand, design & production GmbH mit Sitz in der
politischen Gemeinde Buch in Tirol.

Gesellschaft: Die durch diesen Gesellschaftsvertrag zwischen der 1Q brand,
design & production GmbH und

Klaus Mustermann,

entstehende stille Gesellschaft.

GmbHG: Gesetz vom 6. Marz 1906 Uber Gesellschaften mit beschréankter Haftung.

Kiindigungszeitraum: Der in Tagen, Wochen oder Monaten bemessene Zeitraum
zwischen der nachweislichen Ubermittlung der einseitigen Erklarung eines Vertrags-
partners, das Gesellschaftsverhaltnis zu kiindigen und dem Zeitpunkt der Wirksamkeit
dieser Kiindigung.

Stille Gesellschafter: Die Gesamtheit sdmtlicher mit STILLEN bestehende
Gesellschaftsverhaltnisse bzw. Vertrage der Geschéftsinhaberin Uber die Errichtung
von stillen Gesellschaften.

STILLER:

Klaus Mustermann,

der sich als stiller Gesellschafter an dieser Gesellschaft mit einer Vermdgenseinlage
beteiligt, die in das Vermdgen der IQ brand, design & production GmbH Ubergeht.

UGB: Unternehmensgesetzbuch.

Vermoégenseinlage: Jener vom stillen Gesellschafter zu leistende Betrag, der in
das Vermogen der Geschéftsinhaberin Gbergeht. Mit dem Tag der Gutschrift der
Vermogenseinlage des STILLEN beginnt das Gesellschaftsverhaltnis.

UNTERNEHMENSZWECK UND -GEGENSTAND DER
GESCHAFTSINHABERIN

Die 1Q brand, design & production GmbH ist eine seit dem Jahr 2002 bestehende
Gesellschaft mit beschrankter Haftung, die im Geschaftszweig ,,Produktentwicklung
und Vermarktung®, insbesondere von gloryfy unbreakable eyewear tétig ist.

Unternehmenszweck der Geschaftsinhaberin ist die Erzielung eines langfristigen
wirtschaftlichen Erfolges unter der Marke gloryfy und eine damit einhergehende stra-
tegische Positionierung im Rahmen ihres Geschéaftszweiges. Wesentlicher Bestand-
teil dieser strategischen Positionierung soll die Schaffung einer gloryfy Community

— begeisterte Menschen als das Herz und die Seele der unbreakable-ldee — sein.
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5.1.

5.2.

5.3.

VERTRAGSGEGENSTAND UND
VERMOGENSEINLAGE

Der STILLE beteiligt sich am Unternehmen der 1Q brand, design & production GmbH
mit einer Vermdgenseinlage, die € 100,--, € 500,-- oder € 1.000,-- zu betragen hat.
Die Einzahlung erfolgt durch Sofortiberweisung, PayPal oder Abbuchung von der
Kreditkarte Gber www.gloryfy.com.

Mit seiner Vermdgenseinlage erwirbt der STILLE einen Gewinnanspruch nach
MaBgabe der Bestimmungen des § 10. Er ist jedoch nicht am gegenwartigen sowie
kunftigen Vermdgen der Geschéftsinhaberin, allfélligen stillen Reserven sowie einem
Firmenwert beteiligt.

Der Stille erklart, dass er sich durch Einsichtnahme in die Homepage der 1Q brand,
design & production GmbH ausreichend Uber die Vor- und Nachteile einer stillen
Gesellschaft informiert und seine vertragsgegenstandliche Beteiligung sorgfaltig
abgewogen hat. Er wurde von der Geschaftsinhaberin insbesondere Uber das Risiko
eines Totalverlustes seiner Vermdgenseinlage aufgrund des mit der Ausubung des
Unternehmensgegenstandes der IQ brand, design & production GmbH bestehenden
Risikos informiert; er ist bereit, ein solches Risiko einzugehen.

Die Vermdgenseinlage des STILLEN wird in den Blchern der Geschéftsinhaberin als Fremd-

‘ 6.1.

6.2.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

kapital erfasst. Unbeschadet dessen wird im Falle der Insolvenz oder Liquidation der IQ
brand, design & production GmbH der STILLE nachrangig behandelt: Seine Vermdgens-
einlage wird erst nach Erfullung oder Sicherstellung sémtlicher anderer Glaubiger der
Geschéftsinhaberin ausbezahlt.

GESCHAFTSJAHR

Das Geschéftsjahr der Gesellschaft entspricht dem der 1Q brand,
design & production GmbH (1. Janner bis 31. Dezember).

Fir den Fall, dass sich das Geschéftsjahr der 1Q brand, design & production GmbH
andert, ist auch das Geschéftsjahr dieser Gesellschaft anzupassen. Der Zeitraum
vom 1. Janner jenes Kalenderjahres, in dem der Bilanzstichtag nicht mehr der

31. Dezember ist, gilt in diesem Fall als ein volles Kalenderjahr.

WWW.GLORYFY.COM/REBELS
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7.1.

7.2.

7.3.

8.1.

8.2.

9.1.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

BEGINN UND DAUER DER GESELLSCHAFT,
RUCKTRITTSRECHT

Die Gesellschaft beginnt mit jenem Zeitpunkt, zu dem die Einzahlung
der Vermogenseinlage des STILLEN durch Sofortliberweisung,
Pay Pal oder Kreditkarte erfolgt.

Der STILLE kann innerhalb von 30 Tagen nach Leistung seiner Vermégenseinlage
vom Vertragsabschluss zuriicktreten; die diesbezlgliche Erklarung ist schriftlich an
die Geschéftsinhaberin zu richten. Der Schriftform wird auch durch ein E-Mail unter
gesellschaftsservice@gloryfy.com, nicht jedoch per SMS oder &hnlichen Formen
elektronischer Kommunikation entsprochen. Im Falle eines rechtzeitigen Riicktritts
vom Vertrag wird dem STILLEN seine Vermo&genseinlage innerhalb von 14 Tagen
nach Einlangen der Rucktrittserklarung ohne Bearbeitungsgebihren u. &. zur Ganze
durch die Geschéftsinhaberin zuriickbezahit.

Die Gesellschaft wird auf unbestimmte Dauer abgeschlossen. Fir die ersten drei
vollen Geschéftsjahre verzichtet der STILLE auf eine Kiindigung des Gesellschafts-
verhéltnisses (vgl. § 12.2.).

GESCHAFTSFUHRUNG

Die Geschéaftsfuhrung steht ausschlieBlich der Geschéftsinhaberin durch ihre Organe
zu; diesbezigliche Mitwirkungsrechte oder —pflichten des STILLEN bestehen nicht.

Unter der Voraussetzung, dass die Beteiligungsquote von zehn Prozent am
Ergebnis vor Steuern im Sinne des § 231 Abs 2 Z 17 UGB fiir insgesamt eine Million
Geschéftsanteile unveréndert bleibt, ist die 1Q brand, design & production GmbH
berechtigt, Uber die erste Beteiligungsrunde hinaus mit weiteren Personen stille
Gesellschaften abzuschlieBen.

KONTEN DES STILLEN GESELLSCHAFTERS

Die nicht verzinsliche Vermdgenseinlage des STILLEN wird auf einem fixen Kapital-
konto erfasst. Die Fihrung eines auf den STILLEN lautenden Verrechnungskontos
ist nicht erforderlich, weil sein Gewinnanteil langstens innerhalb von vier Wochen
nach Feststellung des Jahresabschlusses der Geschéftsinhaberin ausbezahlt wird

WWW.GLORYFY.COM/REBELS
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10. GEWINNBETEILIGUNG

10.1. Samtliche stille Gesellschafter sind auf Basis von einer Million Geschéftsanteilen
mit einer Quote zehn Prozent am Ergebnis vor Steuern im Sinne des
§ 231 Abs 2 Z 17 UGB beteiligt, wie sich dieses bei der IQ brand, design & production
GmbH vor Erfassung sémtlicher Gewinnbeteiligungen als Aufwand darstellt.

10.2. Der Gewinnanteil des STILLEN ermittelt sich aus dem Verhéltnis seiner
e hundert
e funfhundert
e tausend
Ubernommenen Geschéftsanteile zur ReferenzgréBe von 1.000.000 Geschaftsan-
teilen und zwar unabhéngig davon, ob diese zur Ganze von stillen Gesellschaftern

Ubernommen
wurden oder nicht. Die Formel hierfir lautet:

Gewinnanteil samtlicher stiller Gesellschafter x Anzahl Deiner Geschéaftsanteile
1.000.000

Beispiel:

Der Gewinn vor Steuern der 1Q brand, design & production GmbH im Geschéftsjahr

1. Janner 2018 bis 31. Dezember 2018 betragt € 80.000,--; hiervon sind zehn Prozent — also
€ 8.000,-- — fur stille Gesellschafter reserviert. Du hast eine Vermdgenseinlage von € 1.000,--
geleistet, bist sohin mit 1.000 Geschéftsanteilen von insgesamt 1.000.000 beteiligt.

Dein Gewinnanteil errechnet sich durch die Formel

8.000 x 1.000
1.000.000 = €8,--

10.3. Der Gewinnanteil des STILLEN wird exakt auf zwei Kommastellen ermittelt.

10.4. Voraussetzung fur den Gewinnbezug nach den vorangefiihrten Grundsatzen ist, dass
der STILLE ein volles Geschéftsjahr (das ist zum Zeitpunkt des Abschlusses dieses
Vertrages der Zeitraum 1. Janner bis 31. Dezember) an dieser Gesellschaft beteiligt ist.

Beispiel:

Du beteiligst Dich am 3. Oktober 2017 als stiller Gesellschafter und wirst Mitglied der glory-
fy-Community. Durch die Leistung der von Dir gewéhlten Vermdgenseinlage entsteht die
stille Gesellschaft; der Gesellschaftsvertrag sowie eine Urkunde Uber Deine Beteiligung
(»gloryfy-Zertifikat”) wird Dir auf elektronischem Wege Ubermittelt. In diesem Fall bist du unter

GESELLSCHAFTSVERTRAG
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der Voraussetzung, dass die 1Q brand, design & production GmbH ein positives Ergebnis vor
Steuern im Sinne des § 231 Abs. 2 Z 17 UGB erzielt, erstmals fir das Geschéftsjahr 2018 am
Gewinn beteiligt. Die Auszahlung Deines Gewinnanteils erfolgt bis spatestens 30. Juni 2019.

10.5. Die jeweilige Gewinnauszahlung an den STILLEN hat innerhalb von vier Wochen
nach jener Generalversammlung der 1Q brand, design & production GmbH zu
erfolgen, die Uber die Feststellung des Jahresabschlusses (§ 35 Abs. 1 Z 1 GmbHG)
entscheidet. Um den Interessen der stillen Gesellschafter entgegen zu kommen, ist
der spateste Auszahlungszeitpunkt jedenfalls der 30. Juni eines jeden Kalenderjahres.

10.6. Verluste der IQ brand, design & production GmbH betreffen den STILLEN in keiner
Weise; sie werden auch nicht mit kiinftigen Gewinnbeteiligungen gegenverrechnet.

11. INFORMATIONS- UND KONTROLLRECHTE

11.1. Mit Vertragsabschluss wird dem STILLEN ein individueller Zugangscode (REBEL-ID)
Ubermittelt, der ihm die Abrufung von Informationen der Geschaftsinhaberin auf
elektronischem Wege ermdglicht, die ausschlieBlich der gloryfy-Community zur
Verfiigung steht. Auf diese Weise kann der STILLE das Berechnungsschemas fir die
Ermittlung seiner Gewinnbeteiligung sowie den zuletzt beim Firmenbuchgericht ver-
offentlichten Jahresabschluss der IQ brand, design & production GmbH downloaden
und mit zumutbarem Aufwand in einem Ublichen Format ausdrucken.

11.2. Die Geschéftsinhaberin ist sich ihrer Verantwortung den stillen Gesellschaftern
gegenlber bewusst. Sie wird daher — obwohl hierfiir derzeit keine gesetzliche Ver-
pflichtung besteht — eine Wirtschaftspriifungsgesellschaft / einen Wirtschaftspriifer
mit der Priifung des Jahresabschlusses beauftragen. Der Bericht des Wirtschafts-
prifers wird nach seinem Vorliegen unverzlglich offengelegt; insoweit gilt
§ 11.1. letzter Satz sinngeman.

| 11.3. Im Ubrigen gelten die Bestimmungen des § 183 UGB.

B 12. BEENDIGUNG DES  _
GESELLSCHAFTSVERHALTNISSES

12.1. Das Gesellschaftsverhéltnis kann von jedem Vertragspartner nach Ablauf von drei
vollen Geschéftsjahren beendet werden.

Beispiel:

Du beteiligst Dich am 3. Oktober 2017 als stiller Gesellschafter und wirst Mitglied der
gloryfy-Community. Mit Einzahlung Deiner Vermdégenseinlage ist die stille Gesellschaft
entstanden. Volle Geschéftsjahre sind demnach 2018, 2019 und 2020; innerhalb dieser
drei Geschéftsjahre ist eine ordentliche Kiindigung unzuléssig.

GESELLSCHAFTSVERTRAG
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12.2. Nach Ablauf der drei vollen Geschaftsjahre im Sinne des § 12.1. kann der STILLE
das Gesellschaftsverhéltnis unter Einhaltung einer Kiindigungsfrist von einem Monat
durch eine an die Geschéftsinhaberin gerichtete schriftliche Erklarung kiindigen. Der
Schriftform wird auch durch ein E-Mail unter gesellschaftsservice@gloryfy.com,
nicht jedoch per SMS oder dhnlichen Formen elektronischer Kommunikation ent-
sprochen. Spatestens zum Tag des Wirksamwerdens der Kiindigung und damit
Beendigung des Gesellschaftsverhaltnisses wird dem STILLEN seine Vermdégen-
seinlage (§ 5.1.) auf ein von ihm in seiner Kiindigungserklarung bekannt gegebenes
Bankkonto ausbezahlt. Wird die durch den STILLEN veranlasste Kindigung der
Gesellschaft wahrend eines Geschéftsjahres wirksam, so kommt ihm flir das
betreffende Geschéaftsjahr keine Gewinnbeteiligung zu. Fir allenfalls ausstéandige
Gewinnbeteiligungen aus Vorjahren gilt § 10.5. dieses Vertrages.

Beispiel:

Du kiindigst die stille Gesellschaft durch ein an uns gerichtetes E-Mail am 22. Janner 2022.
Bis spatestens 21. Februar 2022 zahlen wir die von Dir geleistete Vermdgenseinlage zurlick.
Dein Gewinnanteil fir das Geschéftsjahr 1. Janner bis 31. Dezember 2021 wird ldngstens
bis 30. Juni 2022 ausgezahlt. Fir 2022 kommt Dir kein Gewinnanteil mehr zu.

12.3. Die Geschaftsinhaberin ist nach Ablauf von drei vollen Geschéftsjahren (§ 12.1.)
zur Kiindigung des Gesellschaftsverhéltnisses unter Einhaltung einer Frist von
mindestens einem Monat durch eine an den STILLEN gerichtete schriftliche
Erklarung berechtigt. Der Schriftform wird auch durch ein E-Mail entsprochen.
Die Kiindigung ist zum Ende jenes Geschéftsjahres wirksam, in dem sie fristgerecht
erklart wurde. Der STILLE nimmt daher auch am Gewinn jenes Geschéftsjahres teil,
in dem eine fristgerechte Kiindigungserklarung der Geschéftsinhaberin bei ihm zu-
gegangen ist; fur die Auszahlung des Gewinnanteils gilt § 10.5. Spatestens zum Tag
des Wirksamwerdens der durch die Geschéaftsinhaberin veranlassten Kiindigung
und damit Beendigung des Gesellschaftsverhéltnisses wird dem STILLEN seine
Vermdgenseinlage (§ 5.1.) auf das von ihm bekanntgegebene Bankkonto ausbezahlt.

Beispiel:

Die 1Q brand, design & production GmbH kiindigt am 22. Janner 2022 die stille Gesellschaft
durch ein an Dich gerichtetes E-Mail. Die Beendigung unseres Gesellschaftsverhéaltnisses
wird zum Ende des Geschéftsjahres — das ist der 31. Dezember 2022 — wirksam. Bis zu
diesem Zeitpunkt zahlen wir Deine Vermdgenseinlage zurtick. Dein Gewinnanteil fir das
Geschaftsjahr 1. Janner bis 31. Dezember 2021 wird langstens bis 30. Juni 2022 ausgezahlt.
Nachdem unser Gesellschaftsverhaltnis auch im Jahre 2022 noch volle zwdlf Monate
bestanden hat, gebihrt Dir auch flr diese Geschéaftsperiode ein Gewinnanteil; dieser

wird bis spatestens 30. Juni 2023 an Dich Uberwiesen.

12.4. Im Falle des Ablebens des STILLEN endet die Gesellschaft mit dem Todestag.
§ 12.2. gilt mit der MaBgabe, als die Vermdgenseinlage des STILLEN entweder
an einen bekannten Erben oder — wenn ein solcher der Geschéftsinhaberin nicht
bekannt ist oder Zweifel bezlglich der Rechtsnachfolge bestehen — an den mit
dem jeweiligen Verlassenschaftsverfahren befassten Notar auszubezahlen ist.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

WWW.GLORYFY.COM/REBELS

FHEH

L

o

FH

H

bR

o

10



13.

13.1.

14.

14.1.

15.

15.1.

15.2.

15.3.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

UBERTRAGUNG DER STILLEN BETEILIGUNG

Mit Ausnahme von § 12.4. letzter Satz ist der STILLE zur Ubertragung seiner
Beteiligung zur Génze auf (s)einen leiblichen Rechtsnachfolger, seinen Ehe- bzw.
Lebenspartner oder Erben berechtigt. Jede Ubertragung bedarf zu ihrer Wirksamkeit
der Schriftform und der schriftlichen Anzeige an die Geschéftsinhaberin.

KOSTEN

Sémtliche mit der Errichtung und Durchfiihrung dieses Vertrages verbundene
Kosten, Gebuhren, 6ffentliche Abgaben und Steuern gehen zu Lasten der 1Q brand,
design & production GmbH. Die Kosten einer allfalligen eigenen rechtsfreundlichen
und steuerlichen Beratung hat der STILLE zu Gbernehmen.

SONSTIGE BESTIMMUNGEN

Im Hinblick auf die abgabenrechtlichen Offenlegungspflichten der Geschéftsinhabe-
rin ist der STILLE verpflichtet, Anderungen seines Namens (etwa in Folge Vereheli-
chung oder Erlangung eines akademischen Grades) sowie seiner Wohnadresse un-
verzliglich schriftlich bekannt zu geben. Zum Zwecke der leichteren Abwicklung des
vertragsgegensténdlichen Gesellschaftsverhéltnisses wird der STILLE der Geschéfts-
inhaberin seine jeweils aktuelle E-Mail Adresse und Bankverbindung Ubermitteln.

Datenschutzerklarung. Der Geschéftsinhaberin erklart, dass sie alle mit der
Datenverarbeitung beauftragten Personen vor Aufnahme der Téatigkeit zur Wahrung
des Datengeheimnisses im Sinne des § 15 DSG 2000 verpflichtet hat. Insbesondere
bleibt die Verschwiegenheitsverpflichtung der mit dem Datenverkehr beauftragten
Personen auch nach Beendigung ihrer Tatigkeit und Ausscheiden als Mitarbeiter der
IQ brand, design & production GmbH aufrecht. Die Geschéftsinhaberin erklart ferner,
dass sie ausreichende SicherheitsmaBnahmen im Sinne des § 14 DSG 2000 ergriffen
hat, um zu verhindern, dass Daten ordnungswidrig verwendet oder Dritten unbefugt
zuganglich werden. Klargestellt wird, dass Daten der mittels Kreditkarten geleisteten
Vermdgenseinlagen von der IQ brand, design & production GmbH nicht gespeichert
werden.

GemaB § 27a Abs 2 Z 3 EStG fallen Gewinnanteile aus einer stillen Beteiligung
nicht unter steuerabzugspflichtige Kapitalertrdge im Sinne des § 93 EStG. Der
STILLE ist daher verpflichtet, flr eine ordnungsgemaBe steuerliche Behandlung
seiner Gewinnbeteiligungen Sorge zu tragen; er halt diesbezlglich die IQ brand,
design & production GmbH schad- und klaglos.

WWW.GLORYFY.COM/REBELS

FHEH

L

o

FH

H

bR

o

1



15.4.

15.5.

15.6.

15.7.

15.8.

15.9.

15.10.

15.11.

GESELLSCHAFTSVERTRAG

Die Geschéftsinhaberin ist nach Wirksamwerden des Gesellschaftsverhaltnisses
verpflichtet, die Abgabenbehdrden von der Errichtung dieser stillen Gesellschaft
in Kenntnis zu setzen.

Nebenabreden zu diesem Gesellschaftsvertrag wurden von den Vertragspartnern
nicht getroffen.

Soweit nicht zwingende gesetzliche Bestimmungen entgegenstehen wird im Falle
von nicht gutlich beizulegenden Meinungsverschiedenheiten als zustéandiges
Gericht jenes vereinbart, welches sachlich flr den Sitz der Gesellschaft in Frage
kommt.

Mitteilungen betreffend das Rechtsverhaltnis zwischen der Geschéftsinhaberin
und dem STILLEN haben — soweit in diesem Vertrag nicht etwas Abweichendes
geregelt ist — durch rekommandiertes Schreiben an die den Vertragspartnern zuletzt
bekannt gegebene Adresse zu erfolgen.

Schriftformerfordernis. Anderungen und Erganzungen dieses Vertrages bediirfen
zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform. Auf das Schriftformerfordernis kann — soweit
dies gesetzlich zuldssig ist — nur durch schriftliche Erklarung beider Vertragspartner
verzichtet werden.

Anzuwendendes Recht. Auf diesen Vertrag ist ausschlieBlich materielles dsterrei-
chisches Recht anzuwenden, subsididr gelten die gesetzlichen Bestimmungen des
Unternehmensgesetzbuches Uber die stille Gesellschaft.

Salvatorische Klausel. Werden einzelne Bestimmungen dieses Vertrages nach-
tréglich ganz oder teilweise rechtsunwirksam oder ungultig, wird dadurch die
Rechtswirksamkeit des Ubrigen Vertrages nicht bertihrt. An Stelle der unglltigen
Bestimmungen sind solche zu vereinbaren, die deren wirtschaftlichen Gehalt am
nachsten kommen. Im Falle von Vertragsliicken werden die Vertragspartner dieje-
nige Bestimmung vereinbaren, die dem entspricht, was nach dem Sinn und Zweck
dieses Verschmelzungsvertrages vernlnftigerweise vereinbart worden wére, hatte
man die Angelegenheit von vornherein bedacht.

Suchbegriffe und Uberschriften in diesem Vertrag dienen ausschlieBlich der
Ubersichtlichkeit sowie leichten Lesbarkeit; sie entfalten fir sich alleine keine
rechtliche Wirkung.
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15.12. Im Sinne einer einfacheren Lesbarkeit wird in diesem Gesellschaftsvertrag auf
geschlechtsspezifische Formen verzichtet; mannliche Formulierungen gelten
daher sinngeméaB auch fir die weibliche Form.

[Ort, Datum, Unterschriften]
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Informationsblatt fur Anleger

gem. § 4 Abs. 1 Alternativfinanzierungsgesetz (AltFG)
(Stand 16.07.2017, Aktualisierung 0)

IQ brand, design & brand GmbH

1. Angaben uber den Emittenten

Rechtsform Gesellschaft mit beschrankter Haftung

Firma 1Q brand, design & production GmbH
Folgend ,Emittent" genannt

Sitz Rotholz 355, 6220 Buch in Tirol

Letzer Jahresabschluss

Zum 31.12.2016, abrufbar im Firmenbuch des Landesgerichtes Innsbruck

Telefon +43 (0) 5244 62576
E-Mail office@gloryfy.com
Internet-Adresse (*) www.gloryfy.com
Firmenbuchnummer 228034 w
UID-Nummer ATUS55590300
Gewerbeberechtigung Kunststoffverarbeitung, eingeschrankt auf die Herstellung von Brillen (BH Schwaz)
Kapitalstruktur Art in TEUR Stimmrecht*
(a) differenziert nach Mag. Christoph Egger, geb. 19.07.1967 35,00 79,00 %
S Empl Privatstiftung, FN 196557f 9,30 21,00%
(b) differenziert nach Eigenkapital In Dauer Reihenfolge
Pauer Lo Rzl Stammkapital 44,30 unbegrenzt 3
im Insolvenzfall (zum
31.12.2016 gem. Kapitalriicklagen 1990,70 unbegrenzt 3
Jahresabschluss) Gewinnriicklagen 55,47| unbegrenzt 3
Bilanzgewinn/ Bilanzverlust -1345,11 unbegrenzt 3
davon Gewinnvortrag / Verlustvortrag -1383,44 unbegrenzt 3
Ruckstellungen
Sonstige Riickstellungen 20,23 mittelfristig 1
Fremdkapital
Verbindlichkeiten gegenuber Kreditinstituten 458,58 mittelfristig 0
Verbindlichkeiten gegenuber verbundenen Unternehmen 1047,20 langfristig 1
Verbindlichkeiten aus Lieferungen/Leistungen 488,11 kurzfristig 1
Sonstige Verbindlichkeiten 119,49 kurzfristig 1
Summe 2878,97
Die Reihenfolge der Anspriiche im Insolvenzfall ist numerisch gelistet, wobei eine niedrigere Zahl einen héheren
Anspruch auf Riickzahlung spiegelt. Hier wird zwischen vier Klassen unterschieden: ,0" besicherte
Verbindlichkeiten: Fur die Verbindlichkeit liegt eine Sicherheit vor (z.B.: Hypothekarkredit); ,1" unbesicherte
Verbindlichkeiten: Fir die Verbindlichkeit liegt keine Sicherheit vor; ,2" nachrangige Verbindlichkeiten:
Verbindlichkeiten mit Rangriicktrittserklarung (z.B. bei Crowdinvesting); ,3" Eigenkapital
Die Kapitalstruktur des Emittenten unterliegt laufend Anderungen. Die tatséchlichen Chancen auf
Befriedigung im Insolvenzfall sind unter anderem von (a) den geltend gemachten Forderungen von
Glaubigern und (b) den Ergebnissen eines Insolvenzverfahrens abhangig.

Organwalter (z.B.Geschéftsfiihrer)

Geschaftsflhrer (allein vertretungsbefugt)

Mag. Christoph Egger, geb. 19.07.1967, 6290 Mayrhofen, Laubichl 166, vertritt als

Eigentiimer,

Empl Privatstiftung FN 196557 f (21 %)

Mag. Christoph Egger, geb. 19.07.1967, 6290 Mayrhofen, Laubichl 166 (79 %)

wirtschaftliche Eigentimer mit Beteiligung
von wenigstens 25%, im Fall von
juristischen Personen mit
Firmenbuchauszug

Unternehmensgegenstand der IQ brand, design & production GmbH ist die Entwicklung, die
Vermarktung und der Vertrieb von gloryfy unbreakable eyewear sowie die Verwertung von

Unternehmensgegenstand
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IQ brand, design & brand GmbH

Schutzrechten und Patenten samt Produktion.

Beschreibung des geplanten Produkts
oder der geplanten Dienstleistung

Die 1Q brand, design & production GmbH hat in 7-jahriger Entwicklung eine neue Generation
von Brillen geschaffen, welche sich durch das verwendete Spezialpolymer NBFX
auszeichnet und unzerbrechlich ist. Sdmtliche Komponenten der Brillen - Rahmen, Biigel und
auch die Linsen - werden aus diesem Spezialkunststoff hergestellt. Die IQ brand, design &
production GmbH hat dieses Produkt ,unzerbrechliche Brille* durch ein Europa Patent
abgesichert. Die Brillen werden in Osterreich produziert und gloryfy unbreakable kann ein
sogenanntes Vollsortiment an Brillen anbieten: Sport Sonnenbrillen, Lifestyle Sonnenbrillen
und seit 2016 auch optische Fassungen. Auch die optischen Glaser warden mit dem
Spezialpolymer NBFX produziert und vertrieben werden.

2. Angaben uber das alternative Finanzinstrument

Rechtsform und Art des alternativen
Finanzinstruments

Der Emittent ladt Anleger ein, sich als Stiller Gesellschafter an 1Q brand, design & production
GmbH zu beteiligen. Die stille Gesellschaft (§§ 179 bis 188 UGB) ist eine mangels eigener
Rechtspersonlichkeit nicht nach auen in Erscheinung tretende Personengesellschaft. Sie
hat weder eine eigene Firma noch eine Gewerbeberechtigung und wird auch nicht in das
Firmenbuch eingetragen. Die stille Gesellschaft aus zwei Vertragspartnern: Die 1Q brand,
design & production GmbH als Geschéftsinhaberin und dem stillem Gesellschafter. In
unserem Fall handelt es sich um eine typische stille Gesellschaft. Sie ist dadurch gepragt,
dass der Stille eine Einlage durch Sofort-Uberweisung, PayPal oder Abbuchung von der
Kreditkarte leistet, die in das Vermdgen der Geschéaftsinhaberin Uibergeht. Der
Zeichnungsprozess wird auf der Internetplattform von gloryfy unbreakable abgewickelt. Der
Emittent kann mit der Einlage ,arbeiten; als Gegenleistung erfolgt eine Beteiligung am
Gewinn unserer |Q brand, design & production GmbH. Die Geschaftsfiihrung ist
ausschlieBlich Angelegenheit der Unternehmensinhaberin im eigenen Namen und fir
Rechnung der stillen Gesellschaft; dem Stillen kommen insoweit keine Mitwirkungsrechte zu.
Mit der Beteiligung als stiller Gesellschafter erwirbt der Anleger gegen Leistung einer
grundsatzlich frei wahlbaren Vermdgenseinlage in Hohe von € 100,--, € 500,-- und € 1.000,--
Gewinnanteile an der 1Q brand, design & production GmbH. Die Vermdgenseinlage von
einem Euro bildet den Gegenwert von einem Geschaftsanteil. Fir stille Beteiligungen stehen
insgesamt eine Million Geschaftsanteile zur Verfiigung; in einer ersten Beteiligungsrunde —
die Zeichnungsfrist beginnt am 1. September 2017 und endet am 31. Dezember 2017
kénnen 250.000 Geschéaftsanteile Gbernommen werden. Alle Geschaftsanteile zusammen
gewahren einen Anteil von zehn Prozent des (positiven) Ergebnis vor Steuern (§ 231 Abs. 2
Z 17 UGB) der 1Q brand, design & production GmbH als Vertragspartnerin jedes einzelnen
stillen Gesellschafters. Die zehnprozentige Beteiligungsquote samtlicher Stiller
Gesellschafter verandert sich auch im Falle weiterer Beteiligungsrunden nicht. Der
Gewinnanteil eines STILLEN wird aus dem Verhaltnis seiner ibernommenen
Geschaftsanteile an der stillen Gesellschaft zur Summe der gesamten Geschéftsanteile
ermittelt.

Laufzeit

Die typische stille Gesellschaft wird auf unbestimmte Zeit abgeschlossen.

Ricktritt

Der STILLE kann innerhalb von 30 Tagen nach Leistung seiner Vermdgenseinlage vom
Vertragsabschluss zurlcktreten, die diesbeziigliche Erklarung ist schriftlich an die
Geschaftsinhaberin zu richten. Der Schriftform wird auch durch ein E-Mail unter
rebels@gloryfy.com, nicht jedoch per SMS oder ahnlichen Formen elektronischer
Kommunikation entsprochen. Im Falle eines rechtzeitigen Ruiicktritts vom Vertrag wird dem
STILLEN seine Vermdgenseinlage innerhalb von 14 Tagen nach Einlangen der
Rucktrittserklarung ohne Bearbeitungsgebiihren u. a. zur Ganze durch die
Geschéftsinhaberin zuriickbezahlt.

Kiundigungsfristen

Das Gesellschaftsverhaltnis kann von jedem Vertragspartner nach Ablauf von drei vollen
Geschaftsjahren beendet werden. Nach Ablauf der drei vollen Geschéaftsjahre kann der
STILLE das Gesellschaftsverhaltnis unter Einhaltung einer Kiindigungsfrist von einem Monat
durch eine an den Emittenten gerichtete schriftliche Erklarung kiindigen. Der Schriftform wird
auch durch ein E-Mail unter rebels@gloryfy.com, nicht jedoch per SMS oder ahnlichen
Formen elektronischer Kommunikation entsprochen. Spatestens zum Tag des
Wirksamwerdens der Kiindigung und damit Beendigung des Gesellschaftsverhaltnisses wird
dem STILLEN seine Vermdgenseinlage auf ein von ihm in seiner Kiindigungserklarung
bekannt gegebenes Bankkonto ausbezahlt. Wird die durch den STILLEN veranlasste
Kiindigung der Gesellschaft wahrend eines Geschéftsjahres wirksam, so kommt ihm fiir das
betreffende Geschéaftsjahr keine Gewinnbeteiligung zu. Der Emittent ist nach Ablauf von drei
vollen Geschaftsjahren zur Kiindigung des Gesellschaftsverhaltnisses unter Einhaltung einer
Frist von mindestens einem Monat durch eine an den STILLEN gerichtete schriftliche
Erklarung berechtigt. Der Schriftform wird auch durch ein E-Mail entsprochen. Die Kiindigung
ist zum Ende jenes Geschaftsjahres wirksam, in dem sie fristgerecht erklart wurde. Der
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STILLE nimmt daher auch am Gewinn jenes Geschaftsjahres teil, in dem eine fristgerechte
Kindigungserklarung der Geschaftsinhaberin bei ihm zugegangen ist. Spatestens zum Tag
des Wirksamwerdens der durch die Geschaftsinhaberin veranlassten Kiindigung und damit
Beendigung des Gesellschaftsverhaltnisses wird dem STILLEN seine Vermdgenseinlage auf
das von ihm bekanntgegebene Bankkonto ausbezahlt.

Kindigungstermine

Keine

Angaben lber die Art und Héhe der
Verzinsung oder Bestimmungen iber die
Ausschittung und Verwendung des
Jahresiiberschusses

Keine laufende Zinszahlung. Aufteilung von 10% des jahrlichen Gewinns unter den stillen
Gesellschaftern entsprechend dem Verhaltnis ihrer Einlage. Alle Geschéaftsanteile zusammen
gewahren einen Anteil von zehn Prozent des (positiven) Ergebnis vor Steuern (§ 231 Abs. 2
Z 17 UGB) der 1Q brand, design & production GmbH als Vertragspartnerin jedes einzelnen
stillen Gesellschafters. Die zehnprozentige Beteiligungsquote samtlicher Stiller
Gesellschafter verandert sich auch im Falle weiterer Beteiligungsrunden nicht.

Kosten (Angaben jeweils nach Héhe und Verrechnungsform (Zu- oder Abschlag) bezogen auf die Zeichnungssumme)

Etwaige Vertriebskosten

Etwaige Vertriebskosten: Der Vertrieb erfolgt tiber die Plattform www.gloryfy.com welche im
Eigentum der IQ brand, design & production GmbH ist, aus diesem Grund fallen nur geringe
Vertriebskosten von bis zu 2% der Finanzierungssumme an.

Etwaige Verwaltungskosten

Die Kosten fiir die laufende Verwaltung der Einlagen werden auf Basis der
Transaktionssumme ermittelt und belaufen sich auf weniger als 1% der
Finanzierungssumme jahrlich.

Etwaige Managementkosten

Keine

Summe der etwaigen Einmalkosten

Wahrend der Platzierungsphase fallen beim Emittenten (Unternehmen) Marketingkosten
von bis zu 20% der stillen Beteiligungen an.

Summe der etwaigen laufenden Kosten pro
Jahr

Wahrend der Laufzeit des stillen Gesellschaftervertrags fallen beim Emittenten
(Unternehmen) Kosten fiir die laufende Kommunikationsarbeit mit den stillen Gesellschafter
in der Hohe von 0,5% der stillen Beteiligungen an.

Angabe allfalliger Belastungen

Keine

Bestimmungen tliber die Stellung der
Anleger im Insolvenzfall

Die Vermogenseinlage ist eine Glaubigerforderung an die Masse. So wie alle anderen
Glaubiger auch, ist man mit einer bestimmten Quote an der Auszahlung der vom
Insolvenzverwalter verwalteten Mittel beteiligt.

Etwaige Nachschusspflichten bei
Geschéftsanteilen an Genossenschaften

Keine. Eine Nachschusspflicht der Anleger ist ausgeschlossen.

Kontroll- und Mitwirkungsrechte

Aus dem Gesellschaftsvertrag erwachsen keine Kontroll- und Mitwirkungsrechte fiir den
Anleger. Es wird vereinbart, dass der Anleger bis zur vollstandigen Riickzahlung aller
Beteiligungen jahrlich die jeweiligen Jahresabschlisse des Emittenten erhalt.

Anleger haben gem. § 4 Abs. 3 AltFG aufRerdem bis zur vollstédndigen

Rickzahlung Anspruch auf jahrliche Auskunft Giber wesentliche

Anderungen der in diesem Informationsblatt stehenden Angaben.

Darstellung der Méglichkeit und Kosten
einer spateren VerduRerung

Der Anleger wird ausdriicklich dariiber aufgeklart, dass die VerauRerung dieses
alternativen Finanzinstruments erschwert ist (d.h. sie kann nur unter besonderen
Bedingungen erfolgen), da zum Zeitpunkt der Emission dieses alternativen
Finanzinstruments kein Sekundarmarkt dafir existiert und kein Kurswert gebildet
werden kann. Im Falle des Ablebens des STILLEN endet die Gesellschaft mit dem
Todestag. Die Vermodgenseinlage des STILLEN geht entweder an einen bekannten
Erben oder — wenn ein solcher dem Emittenten nicht bekannt ist oder Zweifel beziiglich
der Rechtsnachfolge bestehen — wird an den mit dem jeweiligen
Verlassenschaftsverfahren befassten Notar ausbezahlt. Der STILLE ist zur Ubertragung
seiner Beteiligung zur Ganze auf (s)einen leiblichen Rechtsnachfolger, seinen Ehe- bzw.
Lebenspartner oder Erben berechtigt. Jede Ubertragung bedarf zu ihrer Wirksamkeit der
Schriftform und der schriftlichen Anzeige an den Emittenten.

Angabe der auf die Einkiinfte aus dem
alternativen Finanzinstrument zu
entrichtenden Steuern

Gemal § 27a Abs. 2 Z 3 EStG fallen Gewinnanteile aus einer stillen Beteiligung nicht unter
steuerabzugspflichtige Kapitalertrage im Sinne des § 93 EStG. Kraft Gesetz ist daher fir eine
ordnungsgemale steuerliche Behandlung der Auszahlung von Gewinnanteilen Sorge zu
tragen. Wenn aufler den Einkiinften aus nicht-selbsttatiger Arbeit keine weiteren Einkiinfte
erzielt werden, bestehen Freigrenzen; die Abgabe einer Einkommensteuererklarung ist in
diesem Fall nicht erforderlich.

Stand 03.05.2017
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Informationsblatt fir Anleger IQ brand, design & brand GmbH

3. Sonstige Angaben und Hinweise

Angaben zur Verwendung der durch die Die IQ brand, design & production GmbH verwendet die von den Anlegern geleisteten
Ausgabe alternativer Finanzinstrumente Zahlungen ausschlieflich zum weiteren Wachstum des Unternehmens. Es wird damit die
eingesammelten Gelder Aufbau- und Ablauforganisation weiterentwickelt, das heif3t es werden Mitarbeiter eingestellt

sowie der Vertrieb weiter ausgebaut, um das globale Wachstum schneller zu gestalten.

Angabe der fir den Emittenten im Falle Bezirkshauptmannschaft Schwaz
eines Verwaltungsstrafverfahrens 6értlich Franz-Josef-Strale 25
zustandigen Bezirksverwaltungsbehérde. | 5130 Schwaz

Austria

4. Risikohinweise

Der Erwerb alternativer Finanzinstrumente beinhaltet das Risiko des Verlustes des gesamten investierten Kapitals. Im Sinne der Risikostreuung sollen
maoglichst nur Geldbetrége investiert werden, die in ndherer Zukunft auch liquide nicht benétigt oder zuriickerwartet werden.

Es liegt keine Beaufsichtigung durch die Finanzmarktaufsichtsbehdrde (FMA) hinsichtlich der Einhaltung des Alternativfinanzierungsgesetzes oder
einer aufgrund dieses Gesetzes erlassenen Verordnung vor. Wertpapierdienstleistungsunternehmen, die auf einer Internetplattform alternative
Finanzinstrumente vermitteln, unterliegen ausschlieRlichhinsichtlich der Einhaltung des Wertpapieraufsichtsgesetzes 2007 der Beaufsichtigung durch
die FMA.

Datum der Erstellung des Informationsblatts 16.07.2017
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Informationsblatt fiir Anleger

IQ brand, design & brand GmbH

Erganzende Informationen nach FernFinG

A) Kammer / Berufsverband des Emittenten
Wirtschaftskammer Tirol

Kunststoffverarbeiter

Wilhelm-Greil-Strasse 7

6020 Innsbruck
Osterreich

Internet: http://www.wko.at

B) Preis des alternativen Finanzinstruments

Jeder Anleger beteiligt sich an dem Finanzierungsprojekt mit einem
Betrag von EUR 100,00 oder EUR 500,- oder EUR 1.000,-

C) Erganzende Risikohinweise

Bei der gegenstandlichen Investition handelt es sich um eine langfristige
Investition. Weiters sind mit der Investitionsform Chancen und Risiken
verbunden, und es kénnen keine Zusagen oder verlassliche Prognosen
Uber kunftige Ertrage gemacht werden. Insbesondere stellen etwaige
erwirtschaftete Ertrage in der Vergangenheit keinen Indikator fir kiinftige
Ertrage dar. So kommen insbesondere folgende Risiken zum Tragen:

Insolvenzrisiko

Darunter versteht man die Gefahr der Zahlungsunfahigkeit des
Emittenten. Zahlungsunfahigkeit des Emittenten flihrt regelmaRig zu
einem Totalverlust.

Malversationsrisiko

Darunter ist das Risiko zu verstehen, dass es im Unternehmen des
Emittenten zu strafbaren Handlungen von Mitarbeitern/Organen kommt.
Diese kdnnen nie zur Ganze ausgeschlossen werden. Malversationen
kénnen den Emittenten mittelbar oder unmittelbar schadigen und auch
zur Insolvenz fithren.

Klumpenrisiko

Darunter versteht man jenes Risiko, das entsteht, wenn ein Anleger keine
oder nur eine geringe Streuung des Portfolios vornimmt. Von einem
Investment in nur wenige Titel ist daher abzuraten.

Erschwerte Ubertragbarkeit von Veranlagungen

Darunter ist zu verstehen, dass Investitionen gemaR § 1 Abs 1 Z 3 KMG
(wie im vorliegenden Fall) nur unter besonderen Bedingungen
Ubertragbar sind und dass es in der Regel keinen Kurswert gibt. Hierlber
wurde der Anleger ausdriicklich aufgeklart.

D) Gultigkeitsdauer der zur Verfiigung gestellten Informationen

Die zur Verflgung gestellten Informationen gelten bis zur Mitteilung von
Anderungen.

E) Zahlung und Erflillung der Vertrage, weitere
Vertragsbedingungen

Durch die Auswahl eines Betrages auf der Webseite, den der Anleger in
Form einer stillen Beteiligung investieren will, und entsprechender
Bestatigung durch Anklicken des ,Bestatigen"-Buttons auf der Website,
auf der sich der Anleger zuvor registriert hat, wird der Anleger zum
Stillen Gesellschafter gemafR den Bestimmungen des
Gesellschaftsvertrages.

Stand 03.05.2017

F) Kosten fir Fernkommunikation

Fir die Verwendung von Fernkommunikationsmitteln werden dem
Anleger keine gesonderten Kosten in Rechnung gestellt.

G) Ruicktrittsrechte

Der STILLE kann innerhalb von 30 Tagen nach Leistung seiner
Vermogenseinlage vom Vertragsabschluss zurticktreten; die
diesbeziigliche Erklarung ist schriftlich an die Geschaftsinhaberin zu
richten. Der Schriftform wird auch durch ein E-Mail unter
rebels@gloryfy.com, nicht jedoch per SMS oder dhnlichen Formen
elektronischer Kommunikation entsprochen. Im Falle eines rechtzeitigen
Rucktritts vom Vertrag wird dem STILLEN seine Vermdgenseinlage
innerhalb von 14 Tagen nach Einlangen der Rucktrittserklarung ohne
Bearbeitungsgebiihren u. &. zur Ganze durch die Geschaftsinhaberin
zurtickbezahlt.

H) Erklarungen und Mitteilungen

Erklarungen und Mitteilungen im Verhaltnis zwischen Emittent und
Anleger haben schriftlich (per eingeschriebenem Brief oder E-Mail) zu
erfolgen. Nach MafRgabe der technischen Mdglichkeiten kann der
Anleger Erklarungen und Mitteilungen an den Emittenten auch tber die
Internetplattform abgeben.

Erklarungen und Mitteilungen an den Emittenten sind an die in Pkt. 1.
genannte Adresse des Emittenten zu richten.

1) Rechtsordnung und Gerichtsstand

Der Gesellschaftsvertrag unterliegt dsterreichischem Recht.
Gerichtsstand fir samtliche Streitigkeiten aus und im Zusammenhang mit
diesem Vertrag ist, soweit gesetzlich zulassig, der Sitz des Emittenten.

J) Vertragssprache und Sprache fiir die Kommunikation wahrend der
Laufzeit des Vertrages

Die Vertragsbedingungen und Informationen stehen in deutscher
Sprache zur Verfligung. Die Kommunikation mit dem Anleger wahrend
der Laufzeit der genannten Vertragsverhaltnisse wird in Deutsch gefiihrt
werden.
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Anhange

Anhang A: Firmenbuchauszug IQ brand, design & production GmbH
Anhang B: Geschaftsplan IQ brand, design & production GmbH
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JU 5E REPUBLIK OSTERREICH F B
FIRMENBUCH

Stichtag 31.7.2017 Auszug mit aktuellen Daten FN 228034 w

Grundlage dieses Auszuges ist das Hauptbuch ergé&nzt um Daten aus der Urkunden-
sammlung.

Letzte Eintragung am 29.06.2017 mit der Eintragungsnummer 19

zustadndiges Gericht Landesgericht Innsbruck

FIRMA

11 IQ brand, design & production GmbH
RECHTSFORM

1 Gesellschaft mit beschrankter Haftung
SITZ in

15 politischer Gemeinde Buch in Tirol
GESCHAFTSANSCHRIFET

15 Rotholz HNr. 355

6220 Buch in Tirol

GESCHAFTSZWEIG
1 Produktentwicklung u. -vermarktung
KAPITAL
15 EUR 44.303,80

STICHTAG fiur JAHRESABSCHLUSS
11 31. Dezember

JAHRESABSCHLUSS (zuletzt eingetragen; weitere siehe Historie)

19 zum 31.12.2016 eingereicht am 19.06.2017
VERTRETUNGSBEFUGNIS
1 Die Generalversammlung bestimmt, wenn mehrere Geschafts-

fiihrer bestellt sind, deren Vertretungsbefugnis.
1 Erkldrung iber die Errichtung der Gesellschaft 001
vom 16.10.2002

3 Generalversammlungsbeschluss wvom 11.05.2004 002
Anderung des Gesellschaftsvertrages im § 1.

11 Generalversammlungsbeschluss vom 03.12.2010 003
Anderung des Gesellschaftsvertrages im § 5.

15 Generalversammlungsbeschluss wvom 14.10.2013 004

Kapitalerhdhung um EUR 9.303,80
Neufassung der Erklarung iber die Errichtung der

Seite 1 von 2



Gesellschaft.

GESCHAFTSFUHRER/IN (handelsrechtlich)
A Mag. Christoph Egger, geb. 19.07.1967

1 vertritt seit 23.10.2002 selbstandig
GESELLSCHAFTER/IN STAMMEINLAGE
A Mag. Christoph Egger, geb. 19.07.1967
1 e e EUR 35.000
0
B Empl Privatstiftung
0 EUR 9.303,80
0
Summen: EUR 44.303,80
—-—-— PERSONEN ---—-=-----—-————— - ———
1 A Mag. Christoph Egger, geb. 19.07.1967
11 Laubichl 166
6290 Mayrhofen
15 B Empl Privatstiftung
15 (FN 196557 f)
15 Gewerbestrabe 12

6272 Kaltenbach im Zillertal

Landesgericht Innsbruck

HIERAUF GELEISTET

1 eingetragen am 23.10.2002 Geschaftsfall 61 Fr 3502/02 y
Antrag auf Neueintragung einer Firma eingelangt am 17.10.2002
3 eingetragen am 19.05.2004 Geschaftsfall 61 Fr 673/04 £

Antrag auf Anderung eingelangt am 14.05.2004

11 eingetragen am 11.12.2010 Geschaftsfall 61 Fr 1982/10 h

Antrag auf Anderung eingelangt am 06.12.2010

15 eingetragen am 15.11.2013 Geschaftsfall 61 Fr 2531/13 t

Antrag auf Anderung eingelangt am 18.10.2013

19 eingetragen am 29.06.2017 Geschaftsfall 61 Fr 1429/17 g
Elektronische Einreichung Jahresabschluss eingelangt am 19.06.2017

—————————————— INFORMATION DER OSTERREICHISCHEN NATIONALBANK ———————————————-—

zum 31.07.2017 giltige Identnummer: 5673780
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Executive Summary

Gegrindet wurde die ,,bun-] brand, design & production GmbH" im Jahr 2002 von
Herrn Mag. Egger. Im Jahr 2004 wurde der Firmenwortlaut der ,bun-J brand, design
& production GmbH" in ,IQ brand, design & production Gmbh"™ umgeandert. Der
Fokus des Unternehmens liegt auf der Entwicklung von hochwertigen und innovati-
ven Brillen im Segment Sport- und Lifestyle. Herr Mag. Christoph Egger ist derzeit
alleiniger Geschaftsfihrer.

Erste Erfahrungen mit innovativen Entwicklungen wurden bereits im Jahr 2002
gesammelt. Unter der Leitung von Herrn Mag. Egger entwickelte man
Handyhalterungen, wovon innerhalb von 3 Jahren ca. 1 Mio. Stlck weltweit
abgesetzt werden konnten. Im Jahr 2005 verkaufte Herr Mag. Egger das Patent,
sowie die Marke ,bun-J*%.

Die Brillen, bei welchen die Entwicklung bereits im Jahr 2005/2006 gestartet hat,
werden unter der Marke ,gloryfy unbreakable® hauptséchlich in Osterreich, aber
auch in benachbarten Landern vertrieben. Das besondere an , gloryfy unbreakable"
ist die Unzerbrechlichkeit sowie das Zurlickformen in den Ursprungszustand auf-
grund einer weltweit einzigartigen Technologie.

Seit der Markeinfihrung im Jahr 2011 wurden insgesamt rund 347.900 Brillen ver-
kauft (Stand: 15.02.2017), davon wurden rund 180.100 Stiick in Osterreich verkauft.
In den Jahren 2012 wurde ein Jahresuberschuss von 646.000 € und im Jahr 2013
ein Jahresuberschuss von 169.600 € erwirtschaftet. In den Geschaftsjahren 2014
und 2015 konnten die Zielvorstellungen des Unternehmens aufgrund von hohen In-
vestitionen nicht erreicht werden. Mit dem Jahr 2016 wurden groBe Entwicklungs-
themen abgeschlossen und , gloryfy unbreakable™ konnte sich somit als Gesamtan-
bieter flr Sport-, Lifestyle-, und optische Brillen gut etablieren.

In den nachsten Jahren liegt das Ziel von ,gloryfy unbreakable™ in der Internationa-
lisierung. Die Internationalisierung soll mit Hilfe von Beteiligungskapital und aus der
freien Liquiditat finanziert werden. Vor allem die letzten Jahre waren gepragt durch
intensives Lernen und ausprobieren verschiedenster Versuche, um den Vertrieb vo-
ranzutreiben. Durch den Aufbau eines Vertriebsteams in Deutschland konnte eine
deutlichere Umsatzsteigerung erzielt werden.
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Mitte des Jahres 2016 gelang es, unzerbrechliche Korrektionsbrillen zu entwickeln
und auf den Markt zu bringen. Ein weiterer Meilenstein in der Geschichte von ,glo-
ryfy unbreakable® wurde im September 2016 gelegt. Herr Mag. Egger
beeindruckte in der deutschen Erfolgssendung ,Die Ho6hle der Léwen™ (VOX) die
Investoren mit seinen unzerbrechlichen Brillen. Der Auftritt sollte vor allem das
deutsche Publikum und somit potenzielle Kunden auf ,gloryfy unbreakable"
aufmerksam machen.

Der Planumsatz im Geschaftsjahr 2017 liegt bei 3.607.000 €, das geplante Ergebnis
vor Steuern bei 69.700 €.

Es wurde bereits Stammkapital in Hohe von 44.303,80 € in die Gesellschaft einbe-
zahlt. Davon stammen 35.000 € von Herrn Mag. Christoph Egger (79 % Anteil)
und 9.303,80 € aus der Empl Privatstiftung (21 % Anteil). Im Jahr 2013 beteiligte
sich die Empl Privatstiftung mit 2.000.000 €, was dem Anteil von 21 % entspricht.
Durch die Beteiligung der Empl Privatstiftung wurde eine Entschuldung des
Unternehmens madglich.

Der erstellte Businessplan dient vor allem zur Gewinnung von neuen Investoren,
welche Interesse an der héchst innovativen Erfindung und der weiteren
wirtschaftli-chen Entwicklung von ,gloryfy unbreakable" haben und somit mit Hilfe
von Investments der Marktaufbau sowie die Sicherung des Standortes in Tirol
gewdhrleistet werden kénnen.

Unternehmen

Gefuhrt wird das Unternehmen von Herrn Mag. Christoph Egger. Die
Qualifikationen und Kompetenzen werden im Kapitel Schllsselpersonen des
Unternehmens beleuchtet. Der Firmenstandort ist in Buch in Tirol. Im
nahegelegenen Mayrhofen im Zillertal befinden sich die Produktionsstatte sowie
ein Labor inklusive Reinraum. Ab Marz 2017 steht in Ramsau ein zusatzliches
Logistikzentrum zur Verfligung.

Im Fokus des Unternehmens liegen vor allem Hobbysportler und Lifestyle-Kunden.
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Zudem sollen besonders die neu entwickelten und unzerbrechlichen optischen
Korrektionsbrillen Erwachsene und Jugendliche, welche an einer Sehschwéache leiden,
ansprechen.

Die einzigartigen Produkteigenschaften sowie das Qualitatssiegel ,Made in Aus-

tria“ sprechen fir sich und sind somit hochinnovativ fur Tirol.

Perso

Unter

nliche Ziele

Lebenswerk von Herrn Mag. Egger fortfuhren

Weitere Produkte der Marke ,gloryfy unbreakable“ entwickeln
Erworbene Kompetenzen fur den persdnlichen Erfolg nutzen
Nachhaltige Wertsteigerung der Marke

Finanzielle Absicherung und Unabhangigkeit

nehmerische Ziele

Kurzfristige Ziele

Mitt

Erreichung des Planumsatzes von 3.607.000 [1im GJ 2017
Sicherung der Liquiditat

Erweiterung Kundenstock Osterreich

Implementierung laufendes Controlling

Vertriebsaufbau und Marktanteilsicherung

Verbesserung der Logistikleistung (zuséatzliches Logistikzentrum Ramsau)

elfristige Ziele (1-5 Jahre)
Plansteigerung des Umsatzes um 29 %

EinfUhrung ,gloryfino unbreakable® Kinderbrillen
Erweiterung Markt auf Nachbarlander
Starkung der Marke

Umstrukturierung bzw. Neuaufbau Produktion
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Langfristige Ziele (lUber 5 Jahre)

- Plansteigerung des Umsatzes um 33 %

- Einfdhrung ,gloryfy“ goes Fashion (spezielle Lifestyle Fashion-
Kollektion)

- Internationalisierung vorantreiben

- Standortsicherung Tirol

- Rickzahlung Darlehen

Qualitative Ziele

Verlassliches Netzwerk an Partnern
Qualitativ hochwertigste Einzelteile
Gesamte Brille ,unbreakable®

Made in Austria
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Das Status Quo Diagramm dient als diagnostisches Werkzeug, das dabei unter-

stitzt, die Qualitat der gegenwartigen Situation der 1Q brand, design und produc-
tion GmbH darzustellen.

Dieses Diagramm dient zur Weiterentwicklung der Produkte fur die weitere Zukunft.

Markenauftritt Design

International vertrauenswirdig

#®  lkone

Uber Branche hinweg vertrauenswirdig
herausragend
%
In der Nische stark durchschnittlich
Schwache Marke unattraktiv
abstoRend
,gloryfy unbreakable”
Wegwerfprodukt
Gelegentlicher
unbekannt Gebrauch
' Billiganbieter
® Nischenplayer Anspruchsvoller
e Gebrauch
Kennern-hekannt Massenprodukt
Fir Profis
Breite Bekanntheit\
Obere Mittelklasse ® _ Heavy Duty
/
Kategoriebildend
~e Highend
Bekanntheit Lebensdauer
Luxusprodukt
Gloryfy Sportbrillen
® Gloryfy Lifestyle-Brillen
Yy y Preispunkt

® Gloryfy Korrektionsbrillen
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Produkte/ Dienstleistungen

Folgende Modellreihen werden derzeit unter der Marke ,gloryfy unbreakable® ver-
trieben. Die einzigartige Unzerbrechlichkeit wird bei allen produzierten Sport-, Son-
nen- und Skibrillen sowie bei den optischen Brillen gewahrleistet.

Es werden 7 Modellreihen fir Sport-Sonnenbrillen angeboten:

G2 G9
G3 G10
G4 G11
G5 G12
G6 G13
G7 G14
G8

Weiters werden neben dem Sportbrillen-Sortiment auch trendige
Lifestyle-Brillen produziert. Hierbei kann aus folgenden Modellrei-
hen ausgewahlt werden:

Gi2 Gi8
Gi3 Gi10
Gi6 Gi12
Gi7
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Passend zum Sortiment der Sportsonnenbrillen wurden zusatz-
lich Skibrillen, sogenannte Goggles, entwickelt.

GP2

GP3

GP4

GP6

Im Jahr 2016 wurde das Sortiment um optische Brillen aus
folgenden Modellreihen erweitert, welche ausschlieBlich im
Optik-Fachhandel erhaltlich sind.

Soho

Miami Nights
Rock Me
42nd Street
Fellini
Eyelove

Eastside

Gypsy

Eyelike

St. Pauli
Times Square
Amadeus

Christiania
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In der Ansoff-Matrix werden verschiedene Strategien dargestellt, die das Unterneh-
men fir einzelne Unternehmensbereiche verfolgt. Es werden dabei die Dimensionen
Produkt und Markt betrachtet, jeweils in den Auspragungen ,neu” und ,aktuell®. Die
vier Kernstrategien sind:

Marktdurchdringungen
Produktentwicklung/Produktmodifikation
Marktentwicklung
Diversifikation/Innovation

Die Ansoff-Matrix dient als Hilfsmittel zur Planung der Wachstumsstrategie.

Marktentwicklungsstrategie Diversifikationsstrategie

- Erhéhung Werbeaufwand
- ErschlieBung neuer Markte (Zentraleuropa)

- ,gloryfi kable* Ki ill
- Vertriebsstrategie Deutschland (Hybridmo- »gloryfino unbreakable” Kinderbrillen

dell)
=}
()
c
()
X
O Marktdurchdringungs-strategie Produktentwicklungs-
= strategie
- Kunden der Konkurrenz abwerben _ _
- Neukunden gewinnen - Optische Brillen
3 - Ausbau Vertriebsneitz - ,gloryfy“ goes Fashion
E - Neuaufbau Markt Osterreich &
©

Verfeinerung Webstrategie

aktuell Produkte neu
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Branche/ Markt

Osterreich

Anzahl Brillentrager Osterreich

3,5 -

2,5 -

Millionen

0,5 -

Gelegentlich B Standig

Die oben stehende Grafik (Quelle: Hartlauer Studie, Internetrecherche vom 27.12.2016) zeigt
die Anzahl der optischen Brillentrager in Osterreich in Millionen. Wie zu erkennen
ist, bendtigen rund 3,7 Millionen Osterreicherlnnen (ca. 46 %) eine optische Brillen.
In der Grafik wurde zwischen standigem Tragen und gelegentlichem Tragen des
Sehbehelfs unterschieden. Dabei tragen 1,7 Millionen Osterreicherlnnen standig ihre
optische Brille und rund 2,0 Millionen der 6sterreichischen Brillentragerinnen tragen
sie nur gelegentlich bzw. bei Bedarf. Nur rund 7 % der osterreichischen Bevdlke-
rung, bei welchen eine Sehschwache vorhanden ist, tragen Kontaktlinsen.

Rund 87 % der Brillentragerlnnen benétigt die Brillen auch beim Lesen. Von diesen
87 % der Brillentrager kaufen ca. 85 % eine individuell gefertigte Brille und die
restlichen 15 % greifen zu Fertigbrillen, bei welchen die Dioptrien-Starke bereits
vorgegeben ist und meist in Diskontern erworben wird.
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Im Jahr 2015 wurden in Osterreich rund 1,41 Millionen optische Brillen verkauft.
Davon wurden rund 365.600 optische Brillen durch Fachoptiker verkauft. Die Anzahl
der Optikgeschéfte in Osterreich betragt ca. 1.100 Geschéafte, wovon rund 860
Fachoptiker sind.

Geht man nun von einem durchschnittlichen Preis von 250 [1flr eine optisch Brille
und rund 1,41 Millionen verkauften optischen Brillen aus, ergibt dies ein gesamten
Marktvolumen von rund 352.500.000 1in Osterreich. Es wird angenommen, dass

von ,gloryfy unbreakable“ ein respektabler Marktanteil in Osterreich eingenommen
werden wird.

Es wurde von Hartlauer eine Studie veroffentlicht, bei welcher 757 Internetnutze-
rinnen zwischen 14 und 75 Jahren befragt wurden. Diese Studie ergab, dass nur
rund 27 % der Befragten derzeit eine Versicherung fur ihre Brille(n) abgeschlossen
haben. Rund jedem Zweiten ging die Brille zumindest einmal in der Vergangenheit
zu Bruch oder wurde beschadigt. Durchschnittlich besitzt jeder Osterreicher zwei
passende optische Brillen, wobei jeder Dritte sich alle zwei Jahre eine neue Brille um
durchschnittlich 250 [J zulegt.

»gloryfy unbreakable“ schlief3t aufgrund der Unzerbrechlichkeit eben genau diese
Licke und eine Brillenversicherung ware somit hinfallig.
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Deutschland

Da die Marktausdehnung auf die benachbarten Lander erfolgen soll, wurde auch der
Markt in Deutschland untersucht.

Die untenstehende Grafik (Quelle: SWV, ESA 2010, Internetrecherche vom 27.12.2016) zeigt
das Marktvolumen von Sonnenbrillen in Deutschland im Jahr 2006 und 2009 in Mil-
lionen.

Marktvolumen Sonnenbrillen Deutschland

25
1,3
20 3,6
[
)
c 15 S
o
s 10
5
0
2006 2009
Premium-Markt Preismitte B Massenmarkt

Verglichen wurde das Jahr 2006 mit dem Jahr 2009. Wie zu erkennen ist, war in
den zwei verglichenen Jahren das Marktvolumen am Massenmarkt am hdchsten.
Aus der Grafik geht jedoch hervor, dass das Marktvolumen am Massenmarkt im
Jahr 2009 im Vergleich zum Jahr 2006 um rund 4,6 Millionen Sonnenbrillen
gesunken ist. Schlussfolgernd daraus ergibt sich, dass im Jahr 2009 das
Marktvolumen in der Preismitte gestiegen ist. Dies betrug in der Preismitte rund 2,3
Millionen im Jahr 2006 und rund 5,9 Millionen im Jahr 2009. Das Marktvolumen von
Sonnebrillen am Premium-Markt betrug im Jahr 2006 rund 1,3 Millionen und ist im
Jahr 2009 um fast das 3-fache auf 3,6 Millionen Sonnenbrillen gestiegen.
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Aufgrund der héchsten Qualitat und der weltweit einzigartigen Unzerbrechlichkeit
von ,gloryfy unbreakable“ bewegen sich die ,unbreakable“-Brillen im oberen
Preissegment. Wie deutlich aus der Grafik hervorgeht, legen immer mehr Menschen
Wert auf Qualitat und sind bereit mehr Geld fir eine Brille in dementsprechend
hoher Qualitat auszugeben.

Die Anzahl der Brillentrager in Deutschland betragt rund 40,0 Millionen. Davon
tragen rund 36 % der Brillentragerinnen ihre Brille standig. Nur rund 5 % der
Menschen, welche an einer Sehschwache leiden, tragen Kontaktlinsen. Im
Gegensatz zur 6sterreichischen Bevélkerung wechseln die Deutschen ihre optische
Brille nur rund alle funf Jahre. Bereits im Jahr 2013 wurden in Deutschland Uber
11,0 Millionen komplette Brillen in Uber 12.000 lokalen Fachgeschaften verkauft.

Geht man auch in Deutschland von einem durchschnittlichen Preis von 250 (7 fur
eine optische Brillen und einer Gesamtverkaufsanzahl von 11,0 Millionen optischer
Brillen aus, ergibt dies fir Deutschland ein Marktvolumen von 2.750.000.000 (.
Auch in Deutschland wird angenommen, dass ,gloryfy unbreakable® eine
respektablen Marktanteil einnehmen wird.

Europa

Das Marktvolumen far Sonnenbrillen in Kerneuropa (Frankreich, ltalien,
Deutschland, Spanien, England, Schweiz und Osterreich) betragt rund 100,0
Millionen Stuck pro Jahr. Davon werden jahrlich rund 20,0 Millionen Stick im
oberen Preissegment verkauft. Das Marktvolumen fir optische Brillen liegt bei ca.
55,0 Millionen Stlick pro Jahr.
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Die Kaufkraft der Personen beschreibt diejenige Menge an Geldvolumen, die pro
Person flr den frei wahlbaren Konsum zur Verfligung steht. Die Kaufkraft setzt sich
zZzusammen aus:

Kaufkraft =
Einkommen + sonstige Ertrage + Kredite — Sparvolumen — Zahlungsverpflichtungen - Kreditzinsen

Da die Strategie den Ausbau des Vertriebs in den Nachbarldndern, vor allem
Deutschland, verfolgt, wurde die Kaufkraft in Deutschland im Jahr anhand der
Grafik (Quelle: MB-Research, Internetrecherche vom 27.12.2016) auf der folgenden Seite
analysiert.

Wie deutlich zu erkennen ist, ist die Hohe der Kaufkraft in Deutschland seit dem
Mauerfall bis heute nahezu in Ost und West aufgespalten. Jene Gebiete, welche hell
eingefarbt wurden, zeigen eine Kaufkraft von unter 18.500 (1 bis zu 21.500 [ pro
Kopf. Von rot eingefarbten Gebieten beginnend bis hin zu dunkelvioletten
Einfarbungen betragt die Kaufkraft pro Kopf zwischen 21.500 1 und 25.500 [Jund
mehr.

Um den Vetrieb in Deutschland voranzutreiben wurde folgende Strategie entwickelt:
Westlicher Gurtel

Jene Gebiete, welche im westlichen Giirtel liegen, sollen aktiv von
AuRendienstmitarbeitern beworben werden, da hier die Kaufkraft am hochsten ist.
Dies soll dazu dienen, neue Vertriebspartner zu gewinnen und den stationaren
Handel in Deutschland zu forcieren. Erganzend dazu sollen weitere Online-Verkauf
Kooperationspartner dazugewonnen werden, um das Gesamtbild abzurunden.

Ostlicher Girtel

Da die Kaufkraft vor allem im Nordosten Deutschlands im Vergleich relativ gering
ist, wird hier nicht aktiv daran gearbeitet das Vertriebsnetz auszubauen.
Stattdessen werden in den ,Hotspots® (Stadte) Flagshipstores errichtet. Im
restlichen Gebiet wird vielmehr darauf gesetzt, den Absatz mittels Onlineshop zu
steigern.
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Kaufkraft 2016 in Deutschland MB-Research
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Endverbraucher Sonnenbrillen

Segmentierungsart

Geographisch

Demographisch

Soziobkonomisch

Bestands- und Konsumanalyse

Verhalten

Kriterien

Osterreich
Nachbarlander

Zentraleuropa

Hobbysportler
Lifestyle-Kunden
im Alter von 14 bis 85 Jahren

Bendtigt Sonnenbrille

Modebewusstsein und Markenbewusstsein

GrofRe Auswahl an verschiedenen Sonnenbrillen

Aulergewohnliche Produktdienstleistungen
Sicherheitsaspekt steht flr Sportler im Vorder-
grund

Funktionalitat

Qualitat

Ist bereit mehr Geld auszugeben
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Endverbraucher optische Brillen

Segmentierungsart Kriterien
Osterreich
Geographisch Nachbarlander

Zentraleuropa

Demographisch Erwachsene und Jugendliche mit Sehschwache

Benotigt optische Brille in passender Sehstarke

Soziobkonomisch Tragekomfort

GrofRe Auswahl an verschiedenen optischen

Bestands- und Konsumanalyse .
Brillenmodellen

AuRergewohnliche Produktdienstleistungen
Will Briche vermeiden

Verhalten Qualitat wichtig
Hat mehrere Brillen zum Wechseln

Ist bereit mehr Geld auszugeben
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B2B

Segmentierungsart

Geographisch

Demographisch

Soziookonomisch

Bestands- und Konsumanalyse

Verhalten

Kriterien

Osterreich
Nachbarlander

Zentraleuropa

Sporthandler
Optikfachhandler

Sortiment besteht aus hochwertigen Brillen

Qualitat ist wichtigstes Kriterium

Will einzigartige Produkte im Sortiment

Aulergewohnliche Produktdienstleistungen
Importiert Brillen

Made in Austria

Sucht verlasslichen Partner

Garantierte Spannen und Verdienstmoglich-

keiten
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Die Marke ,gloryfy unbreakable® ist am 6sterreichischen Markt bereits bekannt
und muss weiter etabliert werden. In den nachsten Jahren ist das Ziel, den
Markt primar in den Nachbarlandern, in den Beneluxlandern und Frankreich und
in spaterer Folge auch international bzw. sogar weltweit mit ,gloryfy un-
breakable“ zu erobern.

Dies stellt jedoch die groRRte Marktbarriere des Unternehmens dar, da die
starksten Konkurrenten bereits seit langem am weltweiten Markt etabliert sind.
Vor allem der Mitbewerber Luxottica pragt den weltweiten Brillenmarkt — der
italienische Marktfihrer kauft Unternehmen und Marken weltweit auf, darunter
auch Ray-Ban, Oakley, Vogue-Eyewear usw. Laut Angaben nimmt der Brillen-
herstellergigant rund 80 % des weltweiten Marktes ein.

Wie sich erahnen lasst, gestaltet sich die Durchsetzung gegen eine derart fi-
nanz- und marktanteilsstarke Konkurrenz relativ schwierig. Mit dem Einsatz von
,gloryfy NBFX“ wird jedoch eine weltweit einzigartige Innovation angewendet,
welche einzig und allein von gloryfy, geschitzt durch ein EU-Patent, verwendet
wird und somit einen wesentlichen Wettbewerbsvorteil gegenliber weltweiten
Konkurrenzherstellern darstellt.

Das Qualitatssiegel ,Made in Austria“ stellt den hohen Mehrwert der Marke dar,
gleichzeitig jedoch auch eine weitere Marktbarriere. Die Produktion in Oster-
reich ist naturgeman kostenintensiver als in einem Drittland wie beispielsweise
China, Taiwan, etc.
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Die Auflistung zeigt nicht alle Konkurrenzunternehmen, sondern vor allem jene,
welche sich im selben Segment wie die 1Q brand, design & production GmbH bewe-
gen.

Oakley Paul Smith Spectacles
RayBan DKNY

Adidas Eyewear Ralph Lauren

Julbo Esprit

Cebe Silhouette

Identifizierte Kernfaktoren fir einen erfolgreichen Wettbewerb:

Mit Hilfe der untenstehenden Kernfaktoren kann ,gloryfy unbreakable® einen
Wettbewerbsvorteil generieren und gegen die Mitbewerber bestehen:

,Unbreakable®

100 % UVA/UVB-Schutz

100 % optische Gite (Klasse 1 Glaser)

100 %-ige Sicherheit fur Trager

Perfekter Tragekomfort

»Memoryeffekt®

Hochelastisch bei extremen Temperaturbedingungen

Leichter als gangige Kunststoffe
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Der USP von ,gloryfy unbreakable® setzt sich vor allem aus dem flexiblen Material
»gloryfy NBFX (Non Breaking Flex Polymer)“, welches den Brillen Unzerbrechlichkeit
gewahrt und durch ein EU-Patent geschiitzt ist, dem Qualitatssiegel ,Made in Aus-
tria“ sowie der enormen Innovationskraft zusammen.

Marketing/ Vertrieb

Marktentwicklung

Der lokale Markteintritt von ,gloryfy unbreakable® ist bereits im Jahr 2011 er-
folgt, da seither die Brillen mittels ausgereifter Serienproduktion produziert
werden kénnen. Seit dem Jahr 2011 wurden insgesamt rund 347.000 Stick
verkauft, wobei davon ca. 180.000 Brillen allein in Osterreich verkauft wurden.
Im Jahr 2012 wurde erstmals ein positives Jahresergebnis erwirtschaftet.

Ein weiterer Meilenstein war die Trennung vom langjahrigen Generalvertriebs-
partner in Osterreich, um eine eigenstandige Vertriebsbasis aufzubauen.

Fir den aktiven Vertrieb am deutschen Markt ist Vertriebsleiter Herr Franz Sau-
rer mit seinem Team zustandig. Herr Saurer war 16 Jahre lang Geschaftsfihrer
bei Safilo Austria fir Optik- und Sportmarken. Danach war er zwei Jahre lang
Vertriebsleiter bei Red Bull Racing Eyewear fiir Osterreich, Deutschland und die
Schweiz.

Die weitere Vertriebsstrategie fur Deutschland verfolgt das ,Hybridmodell, in
welchem der westliche Teil Deutschlands aktiv von Vertriebsmitarbeitern um-
worben wird. Im ostlichen Teil Deutschlands, in welchem die Kaufkraft relativ
gering ist, wird der Absatz durch Flagshipstores in den Stadten aber hauptséach-
lich durch den Onlinevertrieb vorangetrieben.

Der Export in andere Lander wie zum Beispiel in die Schweiz, Finnland oder |s-
rael ist ebenfalls bereits erfolgt, jedoch muss konsequent am Marktausbau ge-
arbeitet werden.
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Marktentwicklung online

Die Website ist unter www.gloryfy.com zu finden.
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Auf der Website von ,gloryfy unbreakable® wurde ein Online-Shop errichtet, auf
welchem die Sonnen-, Sport- und Skibrillen online bestellt werden kénnen. Wird
zum Beispiel in der Suchmaschine Google nach ,Unzerbrechliche Sonnenbrille“ ge-
sucht, erscheint die Website von ,gloryfy unbreakable® als erstes Ergebnis, was den
Erfolg des Webmarketing widerspiegelt. Zudem gibt es Vereinbarungen mit Hand-
lern, welchen es gestattet ist, gloryfy-Produkte online zu vertreiben.
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Endverbraucher

Zu den potenziellen Kunden
von ,gloryfy unbreakable® zah-

house®“-Agentur Reklamebiro
Vogelfrei GmbH durchgefihrt,
von welcher Herr Mag. Chris-
toph Egger ebenfalls Eigentu-
mer ist.

Erwachsene & Jugendliche
mit Sehschwache

Em 0 len:
h 2 Hobbysportler Hobbysportler
o
m ¥ Lifestyle-Kunden
o
L o Erwachsene und Jugendliche
= . Lifestyle-Kunden mit Sehschwache
- a
c Die MarketingmafRnahmen
m 5 werden vor allem mit der ,In-
E
L -

Zu einem besteht bereits die
Website www.gloryfy.com inklusive Onlineshop, welche laufend aktuali-
siert wird. Im Onlineshop kénnen samtliche Sport- und Sonnenbrillen so-
wie Goggles bestellt werden, welche international und nach Osterreich
und Deutschland sogar versandkostenfrei versendet werden. Die Website
kann zudem in mehreren Fremdsprachen aufgerufen werden. Weiters ist
»gloryfy unbreakable“ auch auf Social Media Kanalen wie Facebook, Ins-
tagram, Twitter, etc. vertreten. Dort werden laufend die aktuellen Tatig-
keiten, die neusten Brillenmodelle sowie Gewinnspiele, etc. gepostet. Zu-
dem kommen Testimonials zum Einsatz. Sogenannte Testimonials sind
bekannte Personlichkeiten, welche das Produkt benutzen und damit zu-
frieden sind. Im Fall von ,gloryfy unbreakable“-Testimonials werden vor
allem (Extrem)-Sportler wie David Lama, Orlando Duque, Heinz Kinigad-
ner, usw. herangezogen. Die aktive Teilnahme und Prasenz bei Fachmes-
sen fir den Optik- und Sportartikelbereich in den Nachbarlandern wurde
ebenfalls bereits durchgefihrt und wird auch in Zukunft nicht auRer Acht
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gelassen. Aber auch die Kooperationspartnerschaft mit ,Wings for Life*
war eine der zahlreichen Marketingmalinahmen, fir welche besondere
Brillenmodelle designt wurden.

Weiters kann ganzjahrlich die ,Box of glory“ erworben werden. Dabei
kann der Kunde funf beliebige Brillenmodelle aus dem gloryfy-Onlineshop
auswahlen, welche zu Hause probiert werden kénnen, und nur jene Bril-
len im Nachhinein bezahlt werden missen, welche der Kunde schlussend-
lich behalt.
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B2B

Um ,gloryfy unbreakable®

auch im stationadren Handel
vertreiben zu kédnnen, mis-
sen Vertriebspartner gewon-

nen werden. Zu diesen ge-
Optikfachhandler horen:

Optikfachhandler

Sportfachhandler

Mit einer Kooperation mit
gloryfy profitieren die Ver-
triebspartner von diversen
Vorteilen.

Unter anderem erhalten Ver-
triebspartner von gloryfy
Unterstitzung im Bereich
Marketing, da, wie schon
erwahnt, Herr Egger Eigen-
timer der Reklameblro Vogelfrei GmbH ist. Die Unterstitzung bei Marketingak-
tivitaten soll zusatzlich dabei helfen, das Auftreten der Marke gloryfy durchgéan-
gig identisch zu gestalten.

Sportfachhandler

unbreak ablIl e

(oa)gloryfuy

Selbstverstandlich werden Rabatte auf den gewdhnlichen Einkaufspreis ge-
wahrt, womit garantierte Handelsspannen eingehalten werden.

Weiters gibt es eine Online-Verkauf Kooperationsvereinbarung, in welcher die

Gestaltung der Onlineshop-Website sowie Voraussetzungen fir den Online Ver-
kauf von gloryfy-Produkten vereinbart werden.
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Suchmaschinenoptimierung

Die Suchmaschinenoptimierung ist ein Teil des Suchmaschinenmarketing und
beinhaltet alle MalRnahmen, die zur Verbesserung der Platzierungen einer Webs-
ite in den Suchergebnissen beitragen.

In diesem Bereich sind derzeit keine weiteren Mallnahmen nétig, da ,gloryfy
unbreakable“ derzeit bei Schlagworten wie zum Beispiel ,Sonnenbrille Oster-
reich®, ,Unzerbrechliche Brille“, ,Brille Hohle der Lowen“ oder ahnlichem an ers-
ter Stelle in den Google-Suchergebnissen aufscheint.

,Box of glory*

Besonders zu Weihnachten soll die ,Box of glory“ den Absatz zuséatzlich fordern.
Das besondere an der ,Box of glory“ ist, dass funf verschiedene Brillen aus dem
Onlineshop ausgewahlt werden kénnen und nur jene, welche tatsachlich behal-
ten werden, erst im Nachhinein bezahlt werden missen.

Kooperationen mit Partnergesellschaften

Die Kooperationen mit ,Wings for Life“ oder auch dem ,Life Ball“ im Jahr 2015
sollen das Interesse an Charity-Projekten widerspiegeln und somit als absatz-
fordernde MaRnahme dienen.

Testimonials

Der Einsatz von Testimonials soll vor allem Sportbegeisterte auf die ,gloryfy-
unbreakable“-Brillen aufmerksam machen.
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Gloryfy Online Qutlet Store

In nachster Zeit ist die Einrichtung eines ,gloryfy Online Outlet Stores“ geplant.
Dort kénnen Restbestande aus alteren Brillenkollektionen zu einem verginstig-
ten Preis erworben werden. Dadurch entsteht eine gewisse Flexibilitat im Ver-
trieb, da der UVP unterschritten werden kann.

Vergangene Aktivitaten
Auftritt in TV-Sendung ,Die Héhle der Léwen®

Im September 2016 konnte Herr Egger die fachkraftige Jury in der deutschen
TV-Sendung ,Die Hohle der Lowen® mit seinen unzerbrechlichen Brillen beein-
drucken und damit vor allem das deutsche Publikum auf sich aufmerksam ma-
chen.

Plakate

Im Jahr 2014 wurden 6sterreichweit in Zusammenarbeit mit den Unternehmen
Epamedia 16-Bogen-Plakate platziert. Dies sollte zum einen die Markenbe-
kanntheit steigern und zum anderen die Unzerbrechlichkeit der Brillen kommu-
nizieren.

Kurzfristige Aktivitaten
Gutschein -20 % Rabatt fir Raiffeisenclub-Mitglieder

Raiffeisenclub-Mitglieder erhalten einen -20 % -Gutschein auf alle im Onlineshop
verfugbaren Brillenmodelle. Dieser Gutschein ist in einem ,Bonus-Booklet” des
Raiffeisenclub-Magazins ,Filznickl® zu finden und behalt bis Ende des Jahres
2017 seine Giltigkeit.
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,Gloryfy hero magazine*

Das ,gloryfy hero — the unbreakable eyewear magazine® wurde erstmals im
Jahr 2011 herausgegeben. Im Magazin werden beispielsweise neue Modelle,
Fakten zu den Brillen sowie Interviews mit den eingesetzten Testimonials vor-
gestellt. Das letzte Magazin wurde im Janner 2017 verdéffentlicht.

Aktive Aktivitaten
Website

Die Website ist eine der wichtigsten MarketingmafRnahmen, da potenzielle Kun-
den sich meist zu allererst im Internet Uber das Produkt erkunden, und erst in
spaterer Folge Kontakt mit dem Unternehmen aufnehmen. Die bereits beste-
hende Website wird laufend aktualisiert und ist in mehreren Sprachen aufruf-
bar.

Social Media

Die Prasenz in den verschiedenen Social Media-Kanalen wie Facebook, Insta-
gram, Twitter, usw. ist bereits gegeben. Auch hier werden laufend neue Beitra-
ge veroffentlicht bzw. Informationen aktualisiert.

Newsletter

Die Anmeldung zum Newsletter kann jederzeit durch Eingabe der Email-Adresse
erfolgen. Zusatzlich kann vor Abschluss einer Bestellung der Newsletter abon-
niert werden.

,Box of glory*

Das besondere an der ,Box of glory*“ ist, dass funf verschiedene Brillen aus dem
Onlineshop ausgewahlt werden kénnen und nur jene, welche tatsachlich behal-
ten werden, erst im Nachhinein bezahlt werden missen. Die ,Box of glory*“ ist
ganzjahrlich erhaltlich und erfreut sich an grolRer Beliebtheit, was zeigt, dass
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der Markt maximalste Flexibilitat verlangt. Problem fir gloryfy dabei ist jedoch
die Logistikproblematik aufgrund des hohen Aufwands, das Risiko auf Beein-
trachtigungen (Schmutz, usw.) sowie die hohe Anzahl der in Umlauf stehenden
Brillen.

Testimonials

Durch den Einsatz von Testimonials sollen vor allem Sportler und Sportbegeis-
terte auf ,gloryfy unbreakable“ aufmerksam gemacht werden.

Sponsoring

Zusatzlich zu den Testimonials sollen gezielte Sponsoring Tatigkeiten als Marke-
tingaktivitaten dienen. Fir das Sponsoring missen aussagekraftige Informatio-
nen Uber den Gesponserten Ubermittelt werden.

Der Business Modell Canvas ist eine visuelle Technik das Geschaftsmodell zu
analysieren, zu beschreiben und neue ldeen zu generieren.

Diese Technik eignet sich, um das Geschaftsmodell schnell und einfach zu be-
schreiben und ein gemeinsames Verstandnis fur das Geschaftsmodell zu be-

kommen.

Je nach Einsatzzweck kommt die Technik in verschiedenen Schritten eines Pro-
zesses zum Einsatz. Auf der nachstehenden Seite befindet sich dieses Modell.
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Schlusselpersonen

Firma: IQ brand, design & production GmbH
Sitz: 6220 Buch in Tirol
Unternehmensform: Gesellschaft mit beschrankter Haftung
Gesellschafter: Mag. Christoph Egger, Anteil 79 %

Empl Privatstiftung, 21 %

Stammkapital: 44.303,80 [

35.000,00 0 Mag. Christoph Egger
9.303,80 U Empl Privatstiftung

Geschaftsfihrer: Mag. Christoph Egger

Mag. Christoph Egger
Ausbildung:

Abschluss Studium der Betriebswirtschaftslehre (Schwerpunkt Marketing)
Matura AHS (2. Bildungsweg)

Lehre Einzelhandelskaufmann

Beruflicher Werdegang:

2004: Namensanderung in 1Q brand, design & production GmbH (GF)
2002: Grundung der bun-J brand, design & production GmbH (GF)
1997: Grindung der Reklamebiro Vogelfrei GmbH (GF)
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Mitarbeiter bei einer Werbeagentur in Ried im Inkreis sowie in Tirol (Zeit-
raum 2 Jahre nach Studienende)
Diverse Nebenjobs zur Finanzierung des Studiums und zuvor Sportarti-

kelverkaufer

Starken in Bezug auf Unternehmertum:

Fundierte betriebswirtschaftliche Ausbildung mit Spezialisierung auf Mar-
keting, sowie praktische Erfahrung im Bereich Marketing
Geschaftsfuhrer der Werbeagentur Reklameburo Vogelfrei GmbH

Innovative Entwicklung der Handyhalterung ,bun-J*
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SWOT-Analyse

Die SWOT-Analyse untersucht die Chancen und Risiken, die sich aus der Umwelt
des Unternehmens ergeben und figt sie mit unternehmenseigenen Starken und
Schwachen zusammen. Es wird versucht zu analysieren, welche Chancen und Ge-
fahren mit der Unternehmensentwicklung verbunden sein kénnen.

Strengths (Starken)

Unzerbrechliche Brille durch
einzigartige Technik
Markenaufbau in AUT durch-
gefuhrt

Fachkompetenz

Netzwerk an Vertriebspart-

nern

Weaknesses (Schwachen)

Bekanntheitsgrad vorwiegend

in AUT

Angespannte Liquiditatssitua-

tion
Hohere Produktionskosten im

Vergleich zum Mitbewerb

Opportunities (Chancen)

Standig wachsender Markt fir
Brillen

Marktpotenzial fur optische
Brillen

Erweiterung Produktpalette

SO

Kooperationen mit anderen
Unternehmen

Weitere innovative Produkte,
um bestehende Kunden zu
halten

Akquisition Neukunden

WO

Bildung von Rucklagen

Optimierung der Ablaufe
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Threats (Bedrohungen)

Preisdumping am Brillenmarkt
Markenbekanntheit der Konkur-

renz

ST

Vermehrte Marketingaktivitaten
international
Produktionskosten senken bei

gleichbleibender Qualitat

WT

Augenmerk auf Aufrechterhal-
tung Liquiditat

Bei Bedarf Durchfiihrung von
Kostensenkungen

Genaue Beobachtung der ein-
zelnen betrieblichen Leistungs-

bereiche



3-Jahres-Planung

Die nachfolgende Finanzplanung wurde von den IQ brand, design & production GmbH erstellt.
Laut dem erstellten Jahresabschluss 2016 konnte das Planergebnis 2016 nahezu erreicht
werden.
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Absatzmenge bzw. Umsatze

Folgende Absatzmengen bzw. Umsatze wurden fiir die Geschéaftsjahre 2017, 2018 und 2019 errechnet.

Grundlage hierfir ist die Portfolioanalyse auf Seite 11. Die plausibilisierte Wachstumsrate entspricht den
durchschnittlichen Werten im Konsum-guterbereich.

Absatzmengen Umsatz
Produkt | Wachstum 24% 30% Wachstum 29% 33%
2017 2018 2019 2017 2018 2019
61.749 76.596 99.415 3.607.847 4.651.532 6.174.120
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